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MESKOSC W WERSJI ,POP”, CZYLI JAKI JEST
WSPOECZESNY MEZCZYZNA CELEBRYTA?
STUDIUM PRZYPADKU

Obszarem badawczych dociekan, wokét ktorych podjeto probe napisania niniejszego
tekstu stalo sie zjawisko celebrities, ktdre coraz czgsciej jest widoczne w polskiej pop-
kulturowej rzeczywisto$ci. Budzi spoleczne zainteresowanie, poniewaz wylaniajg si¢
nowe zachowania i postepowania w sferze medialnej. Osoby popularne zwane cele-
brytami prezentujg coraz nowsze formy publicznego dziatania. Ich celem jest zaskar-
bienie sobie uwagi publicznosci - szerokiej, cho¢ rozproszonej w réznych obszarach
komunikowania masowego.

Mozna wskaza¢ kilka pdl, na ktorych zaproponowana tematyka stanowi interesujacy
obszar badan. Przede wszystkim to analizy medioznawcze, w ktorych zagadnienie ludzi
kreowanych przez media nabierajg znaczenia dla samego funkcjonowania mediéw, ich
roli we wspdlczesnym $wiecie, ze wskazaniem na réznorodnos¢ publicznosci. To takze
nowy obszar dla badaczy kultury, w szczegolnosci tego typu kultury symbolicznej, ktory
okres$lamy mianem kultury popularnej'. Analizowana problematyka lokuje si¢ rowniez
w zagadnieniach dotyczacych spoteczenstwa konsumpcyjnego — celebryci zaczynaja
odgrywac role spoteczne, dotad wczesniej nieopisane i nierozpatrywane z punktu wi-
dzenia socjologii, cho¢by takie, jak: regulator konsumpcji kulturowej, zrédto postaw,
sadéw czy ambasador znanych marek?. Innym obszarem analizy mogg sie sta¢ procesy
ksztaltowania sie ,gwiazd kultury”. Szczegélnie interesujaca moze si¢ okaza¢ ich pu-
bliczna tozsamo$¢, zachowania w sferze medialnej, co ostatecznie bedzie sie odnosi¢
do osadzonej juz w naukach spolecznych problematyki wzoréw osobowych. To wlasnie
ten aspekt zjawiska celebrites stanie si¢ tematem niniejszych rozwazan.

* Anna Piotrowska, mgr — Uniwersytet Zielonogorski, Studia Doktoranckie na Wydziale Huma-
nistycznym, kierunek: historia, e-mail: anekk89@gmail.com.

! Nalezy zwréci¢ uwage na $wiadome uzycie terminu ,kultura popularna’, nie za$ ,kultura
masowa” — odwolujac si¢ do prac Antoniny Kloskowskiej (Kultura masowa. Krytyka i obrona) czy
Marka Krajewskiego (Kultury kultury popularnej) mozna wskaza¢, ze ten typ kultury jest charaktery-
styczny dla etapu odmasowienia kultury, mozliwy w sytuacji pojawiania si¢ zréznicowanych medidéw
i wyspecjalizowanej publicznosci.

2 'W. Godzic, Znani z tego, ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloidéw, Warszawa 2007.
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Zjawisko celebrities w perspektywie socjologicznej

Nalezy wskaza¢, ze ulokowanie zjawiska celebrites w kontekscie kultury masowej i kul-
tury popularnej miato swoje konsekwencje w marginalizowaniu zjawiska, a takze - na
co wskazujg liczne analizy zjawisk popkulturowych — w zastosowaniu perspektywy
wartosciujacej (nieobecnej juz we wspolczesnych naukach spotecznych). Do zainte-
resowania si¢ omawianymi zjawiskami przyczynili sie¢ tacy badacze jak Max Weber
czy Charles Wright Mills®>. We wspolczesnej polskiej socjologii Piotr Siuda i Wiestaw
Godzic wykazujg w swoich pracach zainteresowanie rolg i znaczeniem tego zjawiska
w spoteczenstwie i kulturze. ,,Kulturowi idole” stanowig bowiem produkt konsumpcjo-
nistycznego $wiata, produkt mass mediéw i sa waznym elementem kultury. Poznanie
omawianego zjawiska, jego cech, fenomenu, zachowan wyznacza baze do zrozumienia
kierunku i mechanizméw kultury. W niniejszym tekscie przedmiotem zainteresowania
uczyniono jednego z bohateréw popkultury - Kube Wojewodzkiego. Posta¢ ta w tym
szczegdlnym przypadku jest mieszanka modelu wspdtczesnego wspotdziatajacego mez-
czyzny - showmana — dziennikarza, skandalisty. Mozna si¢ zastanowi¢, na ile posta¢
Kuby Wojewddzkiego kreuje pewien wzorzec meskosci i do jakiej kategorii wiekowe;j
ten wzorzec si¢ odnosi? Co kryje si¢ za wizerunkiem Kuby Wojewddzkiego - mezczyzny
pieédziesiecioletniego?

Kim jest celebryta?

Z definicji, jest to osoba powszechnie znana i rozpoznawana, jest elementem wspot-
czesnej kultury medialnej. Za Wiestawem Godzicem mozna powtdrzyc, ze stawni sg
tworem kultury dominujacej i podleglej jej, sa naznaczeni spolecznie poprzez swoja
charyzme i wykonywang role spoteczng*. W odniesieniu do kultury masowej, warto
wspomnie¢ tez o bohaterze popkultury - regulatorze konsumpcji kulturowej, ktory
wplywa na nasz odbidr tresci, przekazow, stuchania muzyki, dokonywania zakupéw.
Inng odmiang celebryty jest osoba traktowana jako wzor postaw, sadow, wyobrazen: to
dzieki niej mamy pewna wiedz¢ o §wiecie, ksztaltujemy swoje poglady i samych siebie;
modelujemy spoleczny $wiat i jego poznanie. Réznorodno$¢ zadan i zachowan wynika
bowiem z przyjecia roli odpowiadajacej okreslonemu rodzajowi celebryty.

Istniejg rdzne spoleczne role celebrytéw. Mozna wyodrebnic¢ kilka ich rodzajow,
wskazujgc na przyklad ambasadora znanych marek, wystepujacego w reklamach, pro-
mujgcego rozmaite produkty, technologiczne gadzety, ustugi bankowe czy tez cenzo-

* P. Siuda, Socjologiczna interpretacja zjawiska celebrities, ,,Kultura i Historia” 2011, nr 19.
4 Ibidem.
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ra: wyznaczajacego ton obowiazujacy w danej kwestii, tak zwanego eksperta®. To ta
wskazana rola wykreowata cenzora - Kube Wojewddzkiego. Dziennikarz juz od 2002
roku zasiadat jako cztonek jury w programach typu talent show, oceniajgc zdolnosci
wokalne uczestnikow. Juz wtedy swoimi komentarzami wzbudzal spoteczne porusze-
nie. Wystepowal zatem w roli opiniodawcy - profesjonalisty — cenzora w dziedzinie
poszukiwania talentéw muzycznych, wyjatkowych osobowosci, ktore maja szanse
podbi¢ rynek, zrobi¢ kariere i zdoby¢ popularnosé.

Przemyst kulturalny sprzyja powstawaniu celebrytéw, ktorzy wlasciwie nie moga
funkcjonowa¢ poza sferg medialng. Osoby publiczne, stajace sie ,,gwiazdami show
biznesu”, nie moglyby powsta¢ bez odbiorcow. Ich istnienie jest dla ludzi wazne ze
wzgledu na to, Ze reprezentujg oni pewne spoleczne aspekty zycia, majace dla jednostek
znaczenie w kulturze uczestnictwa. To dzigki ogdlnemu zainteresowaniu celebryta jest
celebryta. ,,Celebrity nie moze powsta¢ w dowolnym kraju i w jakichkolwiek warunkach
ustrojowych”. Dopiero odpowiednie systemy, sposoby konstruowania tegoz zjawiska,
wolnosci i prawa jednostek daja mozliwo$¢ stworzenia takiego kulturowego tworu. Bez
fotografow, menedzeréw, PR-owcow, zmian kulturowych, a zwlaszcza demokratycznej
formy wtadzy, nie byloby szans na wylonienie sie¢ takiego zjawiska spolecznego. To
stosunkowo nowy twoér w Polsce funkcjonujacy zaledwie od kilku lat. W polskiej rze-
czywisto$ci to persona znana przede wszystkim z obecno$ci w mass mediach. Wystarczy,
ze wszedzie bedzie jej pelno — we wszelkich publikatorach’.

Celebryte musi charakteryzowa¢ zesp6t cech. Przede wszystkim jest to zjawisko
wspolczesnej kultury, powszechne i silnie upublicznione medialnie, zwigzane z po-
jeciem wladzy: stawne osobistosci majg mozliwo$¢ negocjacji dyskusji w przestrze-
ni spolecznej. Z jednej strony osoba ta podtrzymuje system (dzigki niemu istnieje),
a z drugiej sprzeciwia mu sie i podwaza jego mechanizmy. Ponadto jest naznaczona
spolecznie poprzez swojg charyzme. Popularna i medialna postac jest w naszym zasiegu
(w odbiorniku telewizyjnym, prasie, internetowych artykutach), przez co roscimy sobie
prawo do jego poznania®. Gwiazdami mediéw moga by¢ zaréwno politycy, sportowcy
jak i dziennikarze, a nie tylko aktorzy i piosenkarze. Kazda powszechnie znana posta¢
moze si¢ sta¢ celebryta. Bycie osobg publiczng utatwia stanie si¢ gwiazdg mediow. To
wlasnie media wplywaja na ksztaltowanie sie opinii publicznej, ktéra my - odbiorcy
kultury masowej, wspéttworzymy. Odbieramy docierajace do nas tresci, komentujemy;,

> Ibidem.

¢ W. Godzic, op. cit., s. 49.

7 Na podstawie pracy magisterskiej, A. Piotrowska, Kuba Wojewédzki. Produkt medialny kul-
tury popularnej, promotor: Z. Leszkowicz-Baczynska, Uniwersytet Zielonogérski, Instytut Socjo-
logii 2013.

8 W. Godzic, op. cit.
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ksztaltujemy poglady i przenosimy sens dyskursu publicznego do wlasnej $wiadomosci
i/lub praktyki®.

Wyrazanie réznych pogladéw czy pobudzanie do dyskusji spolecznej przez oso-
be popularng jest ksztaltowane przez dochodzace do niej z zewnatrz informacje na
okre$lony temat. Jednakze to ich obecno$¢ w mass mediach jest gtéwnym celem - ich
medialne Zycie zalezy przede wszystkim od obecnosci w rdéznego rodzaju mediach.
[...] celebryci traktowani sg przez miliony swoich fandw, czytelnikow tabloidéw i anonimowych
uzytkownikow internetu raczej tak, jak kaprysny monarcha zwykt traktowac btazna [...] dopoki
nie staje si¢ patetyczny ani nie nabiera kaplanskich manier, bo wowczas zamiast profesjonalnie
bawi¢ innych, sam staje si¢ Smieszny. A wtedy zatrudniajacy go monarcha — dzis opinia publicz-
na - natychmiast i bez skrepowania okazuje mu swoje niezadowolenie™.

Meskosc — wspotczesny paradygmat(-y) meskosci

»Jesli mesko$¢ jest konstruowana spolecznie, jeden z podstawowych elementow tej
konstrukcji stanowi przedstawianie meskosci w mediach™!. Wspoétczesnie mamy do
czynienia z dwoma konkurujgcymi ze sobg paradygmatami meskosci. Z jednej strony
jest to wzor mezczyzny silnego, dominujgcego, rywalizujacego i podporzadkowujace-
go sobie kobiety, dzieci i innych mezczyzn. Z drugiej za$ wzér mezczyzny partnera,
wspoldzialajgcego z kobietami i dzie¢mi'%. Mesko$¢ w wersji tradycyjnej ma charakter
dominacji i specjalizacji w okreslonych dziedzinach. Dotyczy dualizmu rél ptciowych
i widocznej asymetrii cech meskich i kobiecych. Nowy paradygmat meskosci podnosi
kwestie rownosci, partnerstwa kobiet i mezczyzn. Odnosi si¢ do koncepcji samore-
alizacji, umozliwia mezczyznie akcentowanie nie tylko cech meskich, ale réwniez
kobiecych. Mezczyzna jest partnerem dla innych, a mesko$¢ nie oznacza dominacji,
lecz wspdldzialanie i demokratyczno$é®.

Wirod cech nowego mezezyzny wymienia sie takze takie cechy, jak: nastawienie
na konsumpcje, preferowanie etyki przyjemnosci, a nie etyki pracy, osobowos¢ narcy-
styczng i dbalos¢ o wlasne cialo'. Te i inne przymioty sg promowane i akcentowane
w kulturze medialnej, zwlaszcza w $wiecie celebrytow, nie tylko mezczyzn. Wspolczesny
mezczyzna w dobie kultury masowej, poprzez wszechobecne media i reklame, zostat

° J. Hajduk-Nijakowska, Media dla odbiorcy, odbiorca w mediach, [w:] Ludzie polskich mediéw.
Celebryci a redaktorzy, red. K. Wolny-Zmorzynski, Torun 2010, s. 13.

10" C. Michalski, Celebryta: kaptan czy blazen?, ,Wprost” 2012, nr 11.

U Meskosé jako kategoria kulturowa. Praktyki meskosci, red. M. Dabrowska, A. Radomski, Lublin
2010, s. 10.

12 Ibidem.

1 K. Arcimowicz, Przemiany meskosci i relacji rodzinnych w polskich telesagach, [w:] Kobiety
i mezczyzni w postrodzinnym swiecie, red. E. Paprzycka, J. Czernecka, £6dz 2014 (,, Acta Universitatis
Lodziensis. Folia Sociologica” nr 51).

4 M. Dabrowska, A. Radomski, op. cit., s. 120.
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wigc niejako zmuszony do zainteresowania si¢ swoim ciatem. Atrakcyjnos¢ fizyczna jest
bowiem obecnie postrzegana jako istotny czynnik osiggniecia sukcesu, tak w zyciu za-
wodowym, jak i prywatnym". Te i inne przymioty sg promowane i akcentowane w kul-
turze medialnej, zwlaszcza w $wiecie celebrytow, nie tylko mezczyzn. Wspolczesnie
mezczyzna, jak pisze Helena Grochola-Szczepanek, jest ,,bardziej »dekoracyjny« w spo-
sobie ubierania sie, dbania o wyglad zewnetrzny, niz w Europie na przefomie XIX i XX
wieku. Podobnie jak kobieta nosi kolorowe ubrania, kolczyki, ozdoby, farbuje wlosy,
uzywa kosmetykéw, medykamentow™'.

Spoteczne oczekiwania, jak rowniez stereotypy dotyczace mezczyzn, ulegly w ostat-
nich dekadach przeobrazeniom. W dyskursie naukowym podkresla si¢ z jednej strony
kryzys meskosci, z drugiej zas akcentuje si¢ poszukiwanie nowej tozsamo$ci mezczyzn
i konstruowanie si¢ nowego wzoru mezczyzny'’ i towarzyszacych mu atrybutéw mesko-
$ci. Meskos¢ przestata by¢ dzis postrzegana jako cecha okre$lona i stala, ale analizowana
jest jako dynamiczny produkt proceséw spotecznych. Mozna zatem méwic nie o jednej
»konkretnej meskosci’, ale o ,,réznych meskosciach” — w zaleznos$ci od kontekstéw
historycznych i spoleczno-kulturowych. Wedtug Krzysztofa Arcimowicza:
zdecydowana wiekszo$¢ mezczyzn we wspdlczesnych spoteczenstwach Zachodu realizuje
w swoim zyciu wartoéci i wzory zachowan stanowigce kontaminacje elementéw pochodzacych

z patriarchalnej i nowoczesnej wersji meskosci, przy czym nasilenie cech tradycyjnych i charak-
terystycznych dla nowego modelu moze by¢ rézne - z przewagg jednej, badz drugiej opcji'®.

Zatozenia metodologiczne

Problemem gtéwnym, wokot ktérego ogniskowaly sie socjologiczne dociekania, byto
pytanie: Jakie cechy kreowanego w mediach wizerunku Kuby Wojewddzkiego wpisuja
sie w cechy charakterystyczne dla kategorii: celebryta? Jaki wzorzec mesko$ci kreowany
jest przez Kube Wojewddzkiego?

Dobér danych do badan miat charakter celowy!®. Dobor celowy jest doborem nie-
probabilistycznym, a reprezentatywno$¢ wynikéw otrzymanych z prob celowych jest

5 Ibidem.

16 Ibidem.

17 D. Krata, Kryzys meskosci we wspélczesnosci czy poszukiwanie nowej tozsamosci mezczyzny:
http://www.psychologia.net.pl/artykul.php?level=657 [dostep: 13.10.2014].

18 Ibidem.

19 Czasopisma spoleczno-polityczno-kulturowe ,,Przekréj’, ,Newsweek Polska”, ,,Polityka”,
~Wprost”: K. Pasternak, Sztuka kochania i besztania, ,Przekr6j” 2011, nr 5; J. Dargiewicz, A. Jan-
kowska, Celebryci reklamg pasieni, ,Przekrdj” 2011, nr 45, s. 7-10; N. Kara$, I. Witkowska, Taka,
kurwa, konwencja, ,,Przekr6j” 2012, nr 27, s. 20-21; A. Pawlicka, A. Szulc, Wojewddzki i Figurski.
Dwaj panowie gwalciciele, ,Newsweek” 2012; M. Rigamonti, Zrobig narodowg balange, ,,Newsweek”
2011; M. Meller, Ja cierpie za miliony, ,Newsweek” 2012, http://opinie.newsweek.pl/ja-cierpie-za-mi-
liony,93547,1,1.html [dostep: 30.06.2012]; J. Szubrycht, Za granicqg Wojewédzkiego, ,,Polityka” 2012,
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nizsza niz w przypadku doboru losowego. Zrédta materiatowe zostaty dobrane w sposéb
subiektywny i celowo, by byly odpowiednio uzyteczne® pod wzgledem podjetej pro-
blematyki. Przeprowadzona zostala analiza danych ze Zrddet prasowych: ,Newsweek
Polska”, ,,Polityka’, ,Przekrdj” oraz ,Fakt” i ,,Super Express”, zrodel internetowych*
oraz stron WWW?2, Analizie poddano publikacje na temat Kuby Wojewodzkiego
z okresu 2009-2012.

Analiza jako$ciowa danych wyznaczona byla nastepujacym kluczem kategory-
zacyjnym:

1. Wojewddzki - ikona mody i stylu wiecznego chlopca — wizerunek w mediach,
odbidr innych, wyglad i autoprezentacja Kuby.

2. Kuba - bohater popkultury - zachowania i dziatania na scenie medialnej, jego
komentarze o innych, cechy przypisywane Kubie przez media czy sytuacje, w ktérych
Wojewodzki méwi o sobie i swojej prywatnosci.

3. Swiat wedtug Kuby - wyrazanie wlasnych pogladéw na temat zycia spotecz-
no-polityczno-medialnego w Polsce i na $wiecie, komentarze innych o Kubie, forma
jezyka stosowana przez Kube w stosunku do innych, stosunek Wojewodzkiego do
mass medidw.

4. Samoocena Kuby - ocena wlasnej osoby, sposéb, w jaki méwi o sobie, swojej
rodzinie, jakie obszary osobowosci poddaje samoocenie oraz jakie cechy przypisuje
sobie, jak si¢ sam o sobie wypowiada.

Fanpage Kuby Wojewodzkiego i internetowe wydanie ,,Faktu” i ,,Super Expressu”
pozwolily na zbadanie pierwszego obszaru badawczego dotyczacego wizerunku
Kuby i otoczenia, w jakim sie znajduje. Pisma, takie jak: ,Polityka’, ,Przekroj” czy
»Newsweek Polska” i niektére publikatory internetowe postuzyly do analizy obszaru

nr 28, s. 80-82; J. Zakowski, Ja jednak mysle, ,Polityka” 2012, nr 27, s. 25-27; K. Korwin-Piotrowska,
Wojny na niby, ;Wprost” 2013, nr 3, s. 42-45; C. Michalski, Celebryta: kaptan czy blazen?, ,Wprost”
2012, nr 11; M. Rigamonti, Ubercelebrytka, JWprost” 2012, nr 49, s. 43-45.

20 Ch. Frankfort-Nachmias, D. Nachmias, Metody badawcze w naukach spotecznych, Poznan
2001.

2l Tytuly zrédel ,,Super Expressu” (wydanie internetowe ): Zobacz ile zarabiajg na ,Mam talent”,
2009; Lesz splawita Kubusia, 2009; Wojewddzki o Paulli: Byla mezczyzng!, 2010; TVN zaplaci p6t mi-
liona za polskg flage w odchodach?, 2011; Juror ,X Factor” czepia si¢ zwycigzczyni ,,Top model”, 2011;
Kuba Wojewddzki jedzie po Wlodarczyk i Krawczyku, 2012; Ale szydera! Wojewddzki nasmiewa sig
z Superniani, 2012; Zarzuty dla Kuby W. i Michata F. za zarty o Ukrainkach, 2012.

Tytuly zrédet ,,Faktu” (wydanie internetowe): Kuba odgryzt si¢ Dodzie za tekst o ferrari, 2009;
Wojewddzki Musze nie popusci!, 2009; Kuba Wojewddzki o Paulinie Papierskiej: Dlaczego sierotka
Marysia wygrata Top Model?, 2010; Kuba Wojewddzki KPI z Kacpra Sikory, zwyciezcy ,Mam Talent 47,
2011; Kuba Wojewddzki i Michat Figurski przegieli z rasistowskimi zartami?, 2011; Kuba Wojewddzki
WYSMIEWA Natalig Siwiec: Wszystko sig ROZJASNI, 2012; Kuba Wojewddzki PONIZA KINGE
RUSIN, 2012.

22 Byty to glownie: http://kuba.tvn.pLhttp://www.facebook.com/pages/KubaWojew%C3%B3dzki
/29836597868 ?ref=ts&fref=ts czy http://kubuswojewodzki.blog.onet.pl/ [dostep: 5.03.2013].
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zwigzanego z dzialalnoécig, komentarzami i zachowaniem Wojewddzkiego w mediach.
Trzeci i czwarty obszar obejmujacy problematyke wyrazania opinii i $wiatopogladu
Kuby (réwniez w stosunku do mass mediow) i jego samooceny zostal zbadany dzigki
grupie materialéw zaréwno prasowych o charakterze publicystycznym, jak i danych
internetowych.

Kuba Wojewddzki jako celebryta -
analiza przypadku na podstawie wynikow badan

Zebrany material empiryczny pozwolil na wyodrebnienie kilku sfer tworzacych me-
dialny wizerunek Kuby Wojewodzkiego. Udalo si¢ okresli¢, ze preferuje ubiéor modny,
markowy, na czasie (zgodnie z obowigzujacymi trendami). Kolejnym obszarem jest
budowanie przez niego silnej osobowosci telewizyjnej, co wida¢ nie tylko w jego domi-
nujacej pozycji w autorskich programach wobec innych uczestnikow, ale takze w stylu
bycia, ktéry mozna okredli¢ jako $wiadomie bezposredni, dominujacy, przesmiewczy.
Status celebryty Wojewoddzkiego to status gwiazdy profesjonalisty. Na podstawie analizy
wykazano, ze Wojewddzki ttumaczy swoje prowokacyjne zachowania w mediach rola
osoby publicznej. Wynika z tego, ze petniac zawod zwiazany ze zjawiskiem celebrities,
dziennikarz zaklada, iz dotycza go nieco inne normy spoteczne - inne niz odbiorcéw
tychze mediow. Przekraczanie granic kulturowych, a przede wszystkim poruszanie
tematow tabu to elementy, ktdre pozwalaja na trwanie w sferze medialnej, co potwier-
dzaja fragmenty wypowiedzi zamieszczone ponizej:

Kuba grzeczny nie jest, bo to by mu tylko zaszkodzito - méwi dr Jacek Wasilewski, kultu-

roznawca [...]. - Nie kryje, ze lubi swdj styl zycia, czuje si¢ w nim pewnie. Nawet wtedy, gdy
obraza ludzi, gdy wywoluje skandale®.

Kuba Wojewddzki: [...] W kraju, w ktérym [...] autorytetem jest ksigdz Tadeusz Rydzyk,
gdzie ksenofobia jest religia, gdzie stowo pedat jest gorsze od stowa skurwysyn, stowo szacunek
nic dla mnie nie znaczy [...] ja nie ide po to do telewizji, nie pracuje w radio, nie pisuje w ,,Prze-
kroju”, zeby zdoby¢ szacunek [...] w Polsce gestnieje i nie skraca sig lista tematdw tabu [...] nie
potrafimy o tym normalnie rozmawiac*.

Celebryta Wojewddzki $wiadomie wykorzystuje zartobliwa, lecz czesto ztosliwg
forme jezyka, ktorego uzywa na antenie swojego programu. Takim dziataniem wzbu-
dza kontrowersje i celowo oraz konsekwentnie to stosuje. Bohater analizy reprezentuje
takie cechy: pewnos¢ siebie, kreatywnos¢, otwartos¢ i specyficzne poczucie humoru.
Tworzy swojg postaé jako zrédlo postaw, saddow i wyobrazen na medialnym rynku.

2 A. Piotrowska, op. cit.

2t Program telewizyjny, W roli glownej..., rozmowa z Magda Motek, TVN Style, 2008: http://
player.pl/programy-online/w-roli-glownej-odcinki,41/odcinek-7,kuba-wojewodzki,S02E07,614.html
[dostep: 20.11.2014].
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Jesli za$ chodzi o jego oceny na temat $§wiata medialnego, politykow, ludzi znanych,
pelnia one zaréwno funkcje rozrywkowe, ironiczne, jak i satyryczne. Wojewddzki
prowokuje do spofecznych dyskusji, podkreslajac, ze celebryci majg rzeczywisty wplyw
na odbiorcow. Nalezaloby si¢ zastanowi¢, czy w perspektywie rozwijajacego sie spole-
czenstwa konsumpcyjnego, rozwoju mediatyzacji, postepujacej globalizacji popkultury
zjawisko to staje sie waznym aspektem funkcjonowania spotecznosci, nie tylko w sferze
medialnej. Fragmenty nastepujacej wypowiedzi wskazuja na normotworcza role ludzi
popularnych:

Dostrzega¢ w nim jedynie chama, idiote i pedofila - to nic nie rozumie¢ z mechanizméw

wspolczesnosci. To p6js¢ na tatwizne i oceniad rzeczy po pozorach. Obawiam sig, ze w najbliz-
szym czasie czeka nas nowa odstona twarzy Kuby*.

Kuba Wojewodzki: Kiedys wymyslilem sobie taka wiasng norme - jak daleko mozna sie
posung¢ za daleko. Normy sg po to, by porzadkowac¢ swiat. Wycieczki poza normy bywaja po-
szukiwaniem jak najwiekszego obszaru wolno$ci. Nie anarchii, nie glupawej zadymy. Czy nie
jest testem dla norm moralnych czy obyczajowych, jak zwycigsko wychodza z opresji sytuacji
skrajnych? A sytuacjg skrajng moze by¢ na przyklad miniatura flagi w psich odchodach. Jedni
widzg tylko profanacje barw narodowych, a inni akt odwagi ekologicznej, wymyslony z powodu
nieskuteczno$ci innych zachowan. Bo zanim rozdziobig nas kruki i wrony, to zasraja nas psy!
Naruszanie norm moze by¢ pytaniem o absurdy $wiata. Najlepszym dowodem normalnosci jest
tolerowanie nienormalnosci®.

Wojewddzki wykorzystuje mass media do wyrazania wlasnych pogladéw i kre-
owania wlasnego ,,publicznego ja” na medialnym rynku, uzywajac swoistego, a nawet
wulgarnego jezyka. Traktuje przesmiewczo innych znanych mu z branzy popularnych
dziennikarzy, aktoréw, muzykow. Komentuje i ironizuje na temat ich wygladu, ich po-
gladow i zachowan w sferze publicznej. Jest osobg publiczng, ktora siega po narzedzia
do kreowania opinii innych, jakim sa media. Potrafi umiejetnie manewrowac na rynku
medialnym. Jest osoba znang i stanowi zjawisko wspolczesnej kultury - popkultury”.
Mozna wskazaé, ze elementem tego wizerunku jest takze swoista samoocena. Kuba
Wojewodzki pozytywnie ocenia wlasne zachowania i dziatania. Traktuje je w kate-
goriach prowokacji i satyry. Swoje zachowania uwaza za element zwrdcenia uwagi
na problemy spoleczne i rozbudzenie spotecznej ciekawosci®®. Traktuje je jako forme
kreacji wlasnego wizerunku. Skupia cala uwage na swojej osobie, nawet w swoim
autorskim programie, w ktorym to wiasnie goscie powinni odgrywac kluczowa role.
Wojewodzki pozytywnie ocenia siebie. Podkresla swojg inteligencje oraz specyficzny

% 'W. Godzic, Kuba i inni. Twarze i maski popkultury, Warszawa 2013, s. 306.

% Fragment wywiadu w dwutygodniku ,Gala” z 2010 r., dostepny w catosci na: http://www.gala.
pl/gwiazdy/wywiady/zobacz/viewpointer/1/artykul/kuba-wojewodzki-swiat-jest-trzy-drinki-do-tylu.
html [dostep: 20.11.2014].

¥ 'W. Godzic, Znani z tego, ze sq znani...

2 M. Meller, op. cit.
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humor?®, ktéry pozwala mu si¢ ,,sprzeda¢” na popkulturowym rynku®. Mimo popular-
nosci, zdobytej w gléwnej mierze przez prowokacje, nie wypowiada si¢ na temat swojej
rodziny. Prywatnos¢ traktuje jako azyl, jako najwyzsza wartos¢, ktora nie powinna
by¢ ujawniana w mediach. To moze wywiera¢ wplyw na zainteresowanie jego osoba.
Mimo jego kontrowersyjnego, wzbudzajacego watpliwos$ci zachowania, niewiele jest
informacji o jego Zyciu prywatnym. Mozna przyjac teze, iz jest to sygnal, ze meski
celebryta potrafi strzec swojej prywatnosci i nie dzieli¢ si¢ ze wszystkimi odbiorcami
swoimi przezyciami®*'. Ta samoocena jest widoczna w nastepujacych fragmentach
wypowiedzi Wojewddzkiego:

Ja jestem jednoosobowa fabryka spreparowanych zycioryséw, kltamca lustracyjnym i me-
dialnym dlatego, ze uwazam, ze mdj $wiat, moja prywatnos¢, moja mama, moj brat, moja

dziewczyna, moj chtopak, ktokolwiek jest moj, to jest méj bardzo prywatny secret garden i do
niego nie wpuszczam??,

Wojewddzki jako mezczyzna celebryta -
kreowanie wizerunku meskosci

Wojewodzki jako mezczyzna celebryta to odpowiednia konstrukeja postaci. Kreacja
Kuby Wojewddzkiego to odpowiedz na oczekiwania publicznosci. Jest wykonawca
tej roli w odpowiedzi na odbiorcéw. Odbiorcy komentujg zachowania i akty stowne
Wojewodzkiego i wyrazaja opinie na ten temat. To rowniez zZrédlo wiedzy o nich, zrédlo
informacji o uczestnikach kultury popularnej. Dziennikarz Wojewddzki odbiera system
znaczen od innych, ich komentarzy, ocen i sam jest jednocze$nie architektem wiasnej
rzeczywisto$ci w mediach. Wojewoddzki ma $wiadomo$é, ze jest traktowany jako obiekt
spoleczny. Odgrywa te role sSwiadomie. I jest to efekt konfrontacji z opiniami, informa-
cjami pojawiajacymi sie z zewnatrz na jego temat. Inni petnig funkcje lustra, w ktérym
kazdy moze si¢ zobaczy¢ i zmodyfikowa¢d swoja postawe. Wydaje sie zatem, ze $wiado-
mie gra z tradycyjnymi rolami meskos$ci, odpowiadajac na zapotrzebowanie skandalu,
wydarzenia jako motoru wspolczesnych mass mediow. Analizowane artykuly w gaze-
tach ,,Polityka’, ,Przekrdj” oraz ,,Newsweek” przedstawiaja dziatania Wojewodzkiego
jako sposob na wyrazanie wlasnego zdania na temat rzeczywistosci spoteczno-poli-
tycznej. Te publikatory ukazujg medialne zachowanie Wojewddzkiego jako tamanie
ustalonego spolecznego porzadku, regut i norm. Podkreélaja jego charyzme i swoisty

2 . Zakowski, op. cit., s. 25-27.

% A. Piotrowska, op. cit.

31 Ibidem.

2 W programie Radia Zet Powiedz tylko marzenie Marzeny Chelminiak, 5 listopada 2006 r.,
https://www.youtube.com/watch?v=SA50VY09WoU [dostep: 20.11.2014].
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sposob bycia w mediach, dzigki ktéremu wyrdznia si¢ na tle innych polskich dzien-
nikarzy. Prowokacyjne proby poruszenia spotecznego to metoda Wojewodzkiego na
istnienie w mediach. W prasie tej komentarze dotyczace Wojewddzkiego dotycza jego
wyrazania wlasnych mysli i dziatania jako showmana. Posta¢ Wojewddzkiego nie jest
obojetna prasie, poniewaz sam dziennikarz stara si¢ by¢ w centrum uwagi. Wojewodzki
to osoba, ktora coraz czedciej staje si¢ przewidywalna w medialnym $wiecie, jego ciete
komentarze i prowokacyjne zachowania sg na porzgdku dziennym, mimo to wcigz
zaskakuje otoczenie medialne i wcigz jest poddawany ocenie publiczne;j.

Bawie si¢ moim wizerunkiem [...] ja w 90 procentach wywiadéw kfamie, zmys$lam, konfa-
buluje i robie literackie zyciorysy jak Marek Htasko i dziennikarze to kupuja™.

Wojewddzki kreuje swoj wlasny wizerunek jako wizerunek wiecznego chtopca.
Blizej mu do Piotrusia Pana niz dojrzalego mezczyzny po pieé¢dziesiatce. Znany dzien-
nikarz 2 sierpnia 2014 roku skonczyt 51 lat. Mlodziezowe i modne ubrania kamufluja
jego metryke. Charakterystycznym elementem wygladu zewnetrznego Kuby sg tramp-
ki, ktore widocznie maja prawdopodobnie uosabia¢ nie tylko kontrkulturowa mode,
ale i sama mlodo$¢. Mozna si¢ pokusi¢ o stwierdzenie, ze Wojewodzki ma cechy tak
zwanego syndromu Piotrusia Pana*. Z jednej strony korzysta z dorostosci i wolnosci
wyboru, wolnosci stowa, pogladéw, z drugiej zas niekoniecznie zachowuje dojrzato§é
czlowieka dorostego, robiac, co chce i nie ponoszac przy tym konsekwencji swoich
poczynan®. Podstawowym jednak symptomem tego kompleksu jest koncentracja na
samym sobie — wlasnym Ja. Egocentryzm (u Wojewddzkiego czesto medialny narcyzm)
moze si¢ wigza¢ z dbaniem o wlasne wartosci i wlasne potrzeby*®. Zachowania ego-
centryczne zajmowaty wielu psychologéw. Wedtug Marii Jarymowicz to ,zachowania
ukierunkowane na realizacje celow osobistych™’. Wojewodzki jako meski celebryta
jest posiadaczem zaréwno tradycyjnych, jak i nowoczesnych komponentéw meskosci.
Z jednej strony sposob panowania w $wiecie popkultury wyraza si¢ w dominacji, pod-
kreslaniu znaczenia statusu i finansow oraz pozycji, z drugiej za$ przejawia przymioty
z nowej wizji meskosci: dbanie o wyglad, mtodzienczos¢, rownosciowe podejscie do
kobiet czy hedonizm, odroczenie projektu rodzina, swoiste Zycie tu i teraz.

3 TeleTydzien”, 10 wrzesnia 2007 r., http://pl.wikiquote.org/wiki/Kuba_Wo jew%C3%B3dzki
[dostep: 12.11.2014].

* A. Piotrowska, op. cit.

% D. Kiley, Syndrom Piotrusia Pana. O nigdy niedojrzewajgcych mezczyznach, Warszawa 1993.

% Ibidem.

¥ M. Jarymowicz, Modyfikowanie wyobrazen dotyczqcych ,ja” dla zwigkszenia gotowosci do
zachowat prospolecznych, Wroclaw 1979.
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Uwagi koncowe

Wieloé¢ rél medialnych Kuby Wojewodzkiego wskazuje na przemyslang i zaplanowang
kariere medialng. Bohater przeprowadzanej analizy bral udzial w reklamach (reali-
zujac tym samym role ambasadora znanych marek), prébowal swoich sit jako juror
w programach typu talent show, czy w koncu jako burzyciel istniejacego porzadku.
Nadal probuje wptywa¢ na innych, podobnych sobie, zwigzanych z tym samym $wia-
tem znanych i popularnych, kontrowersyjnie komentujac ich dzialania i pobudzajac
do spolecznych polemik. Jego dziatania i wypowiedzi po przeprowadzonej analizie
daly podstawe do zakwalifikowania go jako osoby medialnej, osoby publicznej. Jego
medialne zachowania sg z jednej strony realizacja zamierzonego planu wizerunku
medialnego, z drugiej zas ta autokreacja jest takze oparta na innych celebrytach. Znany
z kontrowersyjnego sposobu bycia w mediach i prowokacyjnych komentarzy tworzy
role ,,gwiazdora” wypierajacego sie celebrytyzmu, co mozna takze potraktowac jako
pewnego rodzaju gre z odbiorami.

Materialy zrodlowe poddane analizie pozwalajg wykazaé, ze mozna traktowac
Wojewoddzkiego w kategoriach celebryty. Charakterystyczng cechg Wojewodzkiego
jest to, ze juz od wielu lat funkcjonuje w mediach i jest rozpoznawalny jako osoba
publiczna. Omawiane zagadnienie jako zjawisko spoleczne jest powszechne, ma cha-
rakter publiczny i medialny. Wojewddzki, showman i dziennikarz - satyryk przez swoje
wypowiedzi i zachowania, ma wplyw na ksztaltowanie opinii publicznej i mozliwo$¢
dyskusji w przestrzeni spolecznej. Wzbudza przy tym poruszenie i pobudza do wymiany
pogladow znaczng czg¢$¢ odbiorcow. Nie sposob si¢ nie zgodzi¢ ze sformulowaniem,
ze Wojewodzki jest tworem (produktem) kultury dominujacej*® — masowej, popkul-
turowej rzeczywisto$ci. Wojewddzki zwraca uwage réwniez publicznosci — samych
odbiorcédw, czasem przy tym przekraczajac ustalone spoteczne zasady. Rozsadzajac
zastany porzadek $wiata, trafia na sam srodek goffmanowskiej sceny w spolecznym
teatrze, zmieniajac maski i odgrywajac kolejno spoteczne role gwiazdy popkultu-
ry. Skupiony na sobie Wojewddzki raczej izoluje si¢ od innych popularnych oséb.
Dystansuje si¢ od medialnego $rodowiska, ktérego jest jednak czesciag. Wyrazanie
pogladow na temat zycia spoteczno-polityczno-medialnego w Polsce i na §wiecie sta-
nowi centralny punkt jego w dzialaniach. To przez oceny i uwagi na temat srodowiska
spolecznego, w tym celebryckiego, politycznego, muzycznego, opinia spoteczna jest
wciaz podtrzymywana, pobudzana i prowokowana do rozméw i wymiany komentarzy
na temat Wojewddzkiego. Wojewodzki zdaje sobie sprawe z roli w $wiecie mediow
i przemijalno$ci obecnosci w nim, dlatego postepuje w sposéb, ktory pozwoli mu na

38 W. Godzic, Kuba i inni.
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stale miejsce w masowej wyobrazni uzytkownikéw kultury. Kontrowersyjne wypo-
wiedzi i prowokacyjne komentarze pod adresem innych przyczyniaja si¢ do medialnej
popularnosci dziennikarza showmana. To pretekst do zaprezentowania swojej osoby,
utrwalenia kreowanej za kazdym razem nowej twarzy. Dzialanie wbrew panujgcemu
porzadkowi spolecznemu zapewnia rozgtos. Stawny mezczyzna - komentator spotecz-
nych wydarzen na biezagco modyfikuje swoja posta¢, zupetnie dalekg od tradycyjnego
wzorca mezczyzny. Komentarze o Wojewodzkim maja wpltyw na modyfikowanie jego
zachowan w mediach. ,Uogdlniony inny”, wobec ktérego Wojewodzki sie buntuje
i podwaza jego stusznos¢, stanowi element kreacji dziennikarza. ,,Znaczacy inni’, czyli
punkty odniesienia, o ktorych niewiele wypowiada sie Wojewddzki (podaje jedynie:
dziennikarza Wojciecha Manna i wokaliste Tomasza Lipiniskiego), przyczyniaja sie, cho¢
nie wiadomo do konica w jakim stopniu, do przyjetej przez Wojewddzkiego perspekty-
wy — w patrzeniu na medialny $wiat, spoleczne normy i polityke panstwa. Spoleczne
role celebryty odgrywa miedzy innymi, pojawiajac si¢ w reklamach, oceniajgc innych
w programach typu talent show czy piszac felietony w ,,Polityce”

Celebrytyzm rozprzestrzenit si¢ na wszelkie dziedziny zycia spolecznego, miedzy
innymi zycie kulturalne, polityczne czy naukowe®. W kazdym z tych obszardw, cele-
bryta charakteryzuje sie jednak podobnymi cechami. Bazg jest to, ze zwraca uwage
mediéw, rzucajac na siebie przystowiowy snop $wiatla. Otwiera to pole do dalszych
badan i analiz podjetej problematyki. W wydaniu Kuby Wojewddzkiego to mezczyzna
znany, cho¢ niekoniecznie lubiany, niezalezny i bezposredni, poszukujacy rozglosu oraz
komentarzy innych, przekraczajacy granice, famigcy spoleczne normy. To mezczyzna
zwracajacy na siebie uwage i dbajacy o wyglad, szukajacy wciaz partnerki swojego
zycia 1 manifestujacy swoj dyskusyjny spotecznie sposob bycia jako medialng dziatal-
no$¢ w masowej kulturze. To mezczyzna tworzacy stale swoja publiczng tozsamosé,
meskosc¢ i,ja” w popkulturowej rzeczywistosci. Mezczyzna aspirujacy po trosze do self-
-made-mana, ksztaltujacy swojg osobowos¢ (gtéwnie medialng) poprzez kontrowersje
i konstruowanie wizerunku bedacego ,,ciggle na topie”, mimo uptywajacego czasu.

¥ K. Woycicki, Krétki traktat o celebrytach, 2 wrzeénia 2011 ., http://studioopinii.pl/kazimierz-
woycicki-krotki-traktat-o-celebrytach/ [dostep: 28. 02.2013].
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MESKOSC W WERS)I,,POP”, CZYLI JAKI JEST
WSPOLCZESNY MEZCZYZNA CELEBRYTA? STUDIUM PRZYPADKU

STRESZCZENIE: Artykul traktuje o problematyce zwigzanej ze zjawiskiem celebrities. Celebrytyzm
w rzeczywisto$ci popkulturowej jest w polskiej socjologii zagadnieniem nowatorskim, dotad stabo
rozpatrywanym oraz malo uksztalttowanym empirycznie i metodologicznie. Celem tekstu jest uka-
zanie cech, ktore wskazujg na bycie meskim celebryta w polskim §wiecie medialnym. Podjeto probe
zaprezentowania zjawiska celebrities na przykladzie kontrowersyjnego dziennikarza muzycznego i pro-
wadzacego show Kuby Wojewddzkiego. Analizie poddano jego zachowania, wypowiedzi i komentarze
na temat innych znanych postaci ze §wiata show biznesu. Postuzono si¢ kluczem kategoryzacyjnym,
ktory jest istotnym elementem w analizie zawartosci tresci przekazéw masowych. Calo$¢ rozwazan
zostata osadzona w teoretycznych ramach kultury masowej. Gléwnym celem artykutu jest udzielenie
odpowiedzi na pytanie, jakie cechy charakteryzuja osobe, o ktérej mozna powiedzie¢ ,,celebryta’, i jakie
to ma spoleczne konsekwencje w kontekscie odgrywania spolecznej roli oraz wzoréw meskosci.
SLOWA KLUCZOWE: zjawisko celebrities, celebryta, rola spoleczna, wzdér meskosci.

MASCULINITY IN “POP” VERSION, WHO IS
A CONTEMPORARY MAN - CELEBRITY? CASE STUDY

SUMMARY: The article treats of the problems related to the existence of celebrity (fame). The case of
celebrity in the pop-cultural reality is an interesting novelty in Polish sociology, yet poorly considered
and shaped empirically or methodologically. The main purpose of this article is to present essential
characteristics of being a celebrity in Polish media. In this study, the celebrity has been presented using
the example of a music journalist and TV show host - Kuba Wojewodzki. His behaviour, broadcasts
and comments regarding others in the show business, have been taken into consideration and analysis.
Categorisation is an important element in analysing the content of mass media and has been used in
this article. All considerations were placed in theoretical frames of pop culture. The main purpose of
this article is to answer the question which reflects the leading problem of this work. Hence, what are
the characteristics of a celebrity and what are the social consequences from performing the celebrity
role of in society and models of masculinity.

KEYWORDS: celebrities, celebrity, social role, model of masculinity.



