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PRZEKAZ TELEWIZYJNY W PERSPEKTYWIE
NAUK SPOLECZNYCH

Media, jak réwniez cata kultura popularna, analizowane byly z réinych per-
spektyw teoretycznych, ktére umozliwialy dostrzeganie w nich coraz to no-
wych, innych wymiaréw. Perspektywami tymi sg m.in. mearksizm, teoria
krytyczna, strukturalizm, semiclogia, postmodernizm. W niniejezym arty-
kule dokonuje wiec opisu tla teoretycznego, ktéry — w moim przekonaniu —
moze staé sie pomocny w wyjadnianiu istoty i dzialania wspéiczesnych me-
didw.

Analiza mediéw w pogladach szkoly frankfurckiej

W literaturze funkcjonuje kilka sposobéw rozumienia érodowiska naukowe-
go, uksztaltowanego w ramach tzw. szkoly frankfurckiej. J. Szacki dokonuje
rozréinienia na trzy jej znaczenia. W pierwszym przyjmuje sie, ze szkole
frankfurcka tworzyli czlonkowie Instytutu Badanh Spolecznych, ktéry po-
wstal w 1923 roku na uniwersytecie we Frankfurcie. Drugie rozumienie,
ktére w ujeciu J. Szackiego jest doéé duzym zawezeniem, odnosi si¢ do éro-
dowiska uksztaltowanego w tymze Instytucie po objeciu w 1931 roku jego
dyrekeji przez Maxa Horkheimera. Oprécz niego w skiad szkoly frankfure-
kiej wehodzili réwniez Theodor Adorno, Herbert Marcuse i inni!. Wyrdznia
sie jeazeze trzecie, tzw. szersze rozumienie szkoly, ktére J. Szacki nazywa jej
,drugim pokoleniem”. Jej sklad zostsje tu poszerzony o nazwiska mlodszych
niemieckich autoréw, ktérzy nie byli czlonkami Instytutu. W tym ujgciu
wymienia sig Jiirgena Habermasa jako jej gléwnego przedstawiciela?®.
Punktem wyjécia pogladéw w ramach szkoly frankfurckiej byly dzieta
Marksa. Jeszy Szacki pisze nawet, i%: ,Marksizm byl dla szkoly nie tylko
punktem wyjécia, lecz réwniez stalym ukladem odniesienia i Zrédlem inspi-

1 Sgkota frankfurcka w wezszym rozumieniu obejmuje oprécz wspominanych w
tekécie uczonych, réwniez Fridericha Polloka, Leo Lowenthala, Waltera Benjamina,
Ericha Fromma, Franza Neumana.

2 J. 8 z a ¢ k i, Historia myéli socjologicznej, Warszawa 2003, s. 522
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racji’s, Ogdlnym celem omawianego drodowiska naukowego bylo rozwiniecie
krytycznej teorii dotyczacej spolecznych sprzecznoéci nowoczesnego kapitali-
zmu, Szkota powstala, aby wyjaénié przyczyny, dlaczego na Zachodzie nie
zdarzyla sie prowokowana przez Marksa rewolucja komunistyczna. ,,Wyja-
énienig szukano — jak pisze T. Goban-Klas — w koncepcji dominacji nadbu-
dowy, czyli kultury, a zwlaszcza idei propagowanych przez burzuazyjne me-
dia masowe”4,

W ramach pogladéw tzw. szkoly frankfurckiej wylonily sie dwie kon-
cepcje, ktére mozna zastosowaé do analizy mediéw. Jest to teoria krytyczna
oraz krytyczna teoria polityczno-ekonomiczna.

Przekaz telewizyjny w teorii krytycznej

Dzielo Karola Marksa ma wartoéé dla rozwoju analizy mass mediéw i kultu-
ry popularnej z punktu widzenia ekonomii politycznej. Marksistowaka teoria
mediéw opiera sie na stwierdzeniu bezpoéredniego zwigzku miedzy wilasno-
Acig a rozpowszechnianiem przekazéw. Media w takim ujeciu podlegajg wige
ogélnym zasadom kapitalizmu. Stanowisko to najsilniej uwidacznia dzielto
Marksa i Engelsa pt. Ideologia niemiecka. Autorzy stawiajg teze, ze domi-
nujace idee kazdego spoleczenstwa eg formulowane przez klasg rzadzaca w
celu utrzymania sie u wladzy. W zwiazku z tym cala kultura popularna od-
zwierciedla idee klasy panujacej. Treédci przekazywane przez érodki maso-
wego przekazu sg przezeh tworzone i rozpowszechniane po to, by zdomino-
waé pozostale klasy spoleczne (tu: odbiorcéw tychze mediéw).

Szkole frankfurcks mosna postrzegaé jako uzupelnisjacq marksowski
obraz kapitalizmu, uwzgledniajac miejsce i wage kultury oraz ideologii. Kry-
tyka kapitalistycznego sposobu produkcji przeksztalcila sig jednak w kryty-
ke szczegblnej postaci rozumu, tzw. rozumu instrumentalnego. Badacze
krytyczni twierdzs, Ze termin rozum instrumentalny pierwotnie ograniczony
jedynie do opisu rzeczywistoéci odnoszagej sig do sfery techniki, obja} jednak
swoim wladaniem wezystkie sfery Zycia, w tym réwniez stosunki miedzy
ludfmi. W zwiazku z tym M. Horkheimer méwi nawet o nieograniczonej
niczym dominacji rozumu instrumentalnego. Konsekwencje tej dominacji sa
widoczne w obecnym zniewoleniu czlowieka. Oznacza to, iz czlowiek staje sig
dla drugiego jedynie narzedziem osiagania celéw materialnych, a nawet
przedmiotem manipulacji. Zdaniem autora, powstaje wigc spoleczefistwo
masowej technologii, w ktérym jednostka przestaje juz byé panem wilasnego

3 Tamie, 8. 524.
1T Goban-Kla s, Media i komunikowanie masowe. Teorie prasy, radia, te-

lewizji i Internety, Warszawa-Krakdw 2000, s. 136.
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zycia®, Owa dominacja rozumu instrumentalnego ma swoje konsekwencje
réwniez w odniesieniu do kultury popularnej i dziatania mediéw. W jej uje-
ciu, media stajg sie instytucjs politycznej propagandy. Czlonkowie szkoly
wprowadzili nawet pojecie przemystu kulturowego®, ktére mialo zastgpié
pojecie kultury masowej. T. Adornoc w swojej ksigzce pt. The Culiure Indu-
stry, podjal probe zdefiniowania owego przemystu kulturowego. Zdaniem
autora, towarami przezen produkowanymi rzadzi potrzeba zrealizowania ich
wartoéci rynkowej. Nature form kulturowych (w tym wytworéw medialnych)
okreéla wiec motyw korzyéci. T. Adorno w swoich rozwazaniach posuwa sig
jeszcze dalej, poddajac przemyst kulturalny ostrej krytyce. Stwierdza on, ze
6w przemyst laczy sie z klamstwem, a nie prawda, z potrzebami i rozwigza-
niami falszywymi, a nie rzeczywistymi. Oferowanie pozoréw oraz substytutu
rzeczywistego rozwigzania probleméw powoduje przejmowanie kontroli nad
éwiadomoécia mas. Zdaniem T. Adorno: ,klient nie jest krélem, jak kaze
nam wierzyé przemyst kulturalny, nie jest jego podmiotem, ale przedmio-
tem™’. W takim rozumieniu masy ag wiec calkowicie bezbronne, a sila lezy
po stronie przemystu kulturalnego.

Wigcej miejeca chcialam tu poéwiecié istotnemu zjawisku, bezposrednio
zwigzanemu z rola omawianego przemystu — generowaniu ,potrzeb falszy-
wych”. Wedtug przedstawicieli szkoly frankfurckiej, przemyst kulturalny
ksztaltuje gusty i preferencje odbiorcéw, formujac ich Swiadomoéé przez
wpajanie im pragnienia zaspokojenia wlaénie falszywych potrzeb. Koncepcja
ta jest zwigzana zwlaszcza z dzielem H. Marcusa pt. Czlowiek jednowymia-
rowy. Zaklada ona przekonanie, e ludzie naturalnie daza do zaspokajania
swoich prawdziwych, rzeczywistych potrzeb. W rogumieniu autora, sg to
potrzeby bycia twérczymi, niezaleznymi i autonomicznie kontrolujacymi
swoje przeznaczenia, w pelni uczestniczacymi czlonkami demokratycznych
wspélnot. Pojawia si¢ tu réwniez potrzeba myélenia za samych siebie oraz
wolnoéci®. Jak wiec widaé, za rzeczywiste potrzeby czlowieka H. Marcuse
uznaje te najwyzezego rzedu; usywajac okredleri A. Maslowa, moina stwier-
dzié, ze s to potrzeby samourzeczywistnienia®. Jednakze nie mogs one zo-

8Por. M. Hor k h e i m e r, Krylyka instrumentalnego rozumu, [w:] Spoleczna
funkcjo filozofii Warszawa 1987,

8 Pojecie przemysiu kulturowego — przemyst jako fundamentalna sila kapitali-
zmu (odniesienie do marksizmu) oraz kultura jako podstawowy czynnik pryczynowy
o wiasnych prawach (wkiad szkoly).

7T. Adorno, The Culture Indusiry, London 19981, s. 86.

8 Patrz H. M a r ¢ u 8 e, Czlowiek jednowymisrowy. Badania nad ideologiq roz-
winietego spoleczerisiwa przemysiowego, Warszawa 1991.

8 A. Maslow jest twérca, koncepcji potrzeb, Stworzona przez niego hierarchia po-
trzeb sklada sie kolejno z: potrzeb bazalnych (fizjologicznych, biologicznych), este-
tycznych (potrzeby duchowe) oraz potrzeb samourzeczywistnienia. Warunkiem osia-
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staé zrealizowane, poniewaz kapitalizm wprowadza mechanizmy tworzenia
tzw. potrzeb falszywych. To one tlumia rzeczywiste potrzeby i zaprzeczajg,
ich istnieniu. Co wigcej, ludzie, ulegajac rozmaitym podnietom i zaspakaja-
jac falazywe potrzeby, sa przekonani, Ze zaspakajajg te wiadciwe, rzeczywi-
ate, wlasne,

Odnoszac koncepcje falszywych potrzeb na grunt medialny mozna wy-
mienié przynajmniej kilka z nich, m.in. potrzebg konsumpcji. ,Nagle” czlo-
wiek odnalazt w sobie potrzebe wydawania pienigdzy, kupowania coraz
nowszych, modniejazych, ladniejszych towaréw. Zbyszko Melosik stusznie
zauwaza, ze w potrzebe konsumpcji jest nieodlacznie wpisana kategoria nie-
dopelnienia i zugycia. Konsumentowi wydaje sie, ze juz osiagnal ostateczny
punkt, ze zaspokoil swoja najwiekszg potrzebe (najnowsza marka samocho-
du, stréj na miare wymagar mody, najefektowniejszy makijaz). Jednak —
pod presjs przekazéw medialnych — powstaje za chwile kolejny ,brak satys-
fakeji”, kolejna niespelniona potrzeba. Media wytwarzaja wiec w odbiorcy
stan cigglego ,konsumpcyjnego niepokoju”0. Z tym wigze si¢ kolejna potrze-
ba -~ Zycia w natychmiastowodci. Mass media odwolujs sie gtéwnie do tego,
co afektywne, natychmiastowe. Zbyszko Melosik wykorzystuje tu metafore
JRultury typu instant”, ktérej symbolem jest triada: fast food, fast sex, fast
carll,

Mozina zauwazyé réwniez zwigzek koncepcji falszywych potrzeb z mo-
tywami powstawania niektérych ofert telewizyjnych. Producenci programéw
np. z cyklu reality-show tlumaczg pojawienie sie tych programdw w ofercie
telewizyjnej rosngcym zapotrzebowaniem na tego typu rozrywke. Nagle wiec
telewidzowie dowiaduja si¢, Ze w ich naturze i potrzebie jest podgladanie
#ycia innych ludzi i przysluchiwanie sie ich rozmowom (nawet tym najbar-
dziej intymnym). Podobnie jest réwniez z innymi programami telewizyjny-
mi. Jako przyklad nasuwa mi sig tu teleturniej Ostainie ogniwo, w ktérym
uczestnicy sg niemilo traktowani przez prowadzacego, a nawet odmieszeni.
Producenci programu tlumaczg te sytuacje skrywanym dazeniem ludzi do
ponizania innych i uwlaczania ich godnoéci. Telewidzowie otrzymali wige to,
czego sami chcieli. Przywolujac w tym miejscu koncepcje fatazywych potrzeb,
nalezaloby sie zastanowié, czyje wladciwie potrzeby sg zaspakajane. Czy sg,
to oczekiwania telewidzéw odnoszace si¢ do ich prawdziwych, rzeczywistych

gniecia potrzeb najwyzszego rzedu jest realizacja potrzeb nizszych. Zob. A. M a-
s 10 w, Teoria hierarchii potrzeb, [w:] Problemy osobowoéci i motywacji w psychologii
amerykarniskiej, red. J. Reykowski, Warszawa 1964. '

- WZ Meloasik, Mass media, edukacja i przemiany kultury wspdlczesnej, [w:]
Rola i miejace technologii informacyjnej w okresie reform edukacyjnych w Polsce, red.
T. Lewowicki, B. Siemienicki, Toruti 2002, s. 44.

uZ Melo sik, Kuliura instant: paradoksy pop-tozsamoéci, [w:] Edukacia w
czasach popkultury, red. W. Burszt, A. Tchorzewski, Bydgoszcz 2002.
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potrzeb? Czy mowa raczej o potrzebach twércoéw poszczegblnych programéw '
i ukrytych potrzebach rynkowych? Herbert Marcuse udzela jednoznacznej
odpowiedzi na te pytania. Jego zdaniem, wlaéciciele kapitatu (tu: producenci
telewizyjni) manipuluja potrzebami ludzi. W my$l wespomnianej koncepdji,
potrzeba podgladania czy ponizania innych jest jedynie falszywsa, potrzebg
widzéw, stworzons, po to, by jg zaspakajaé.

Nawigzanie do kultywowania falszywych potrzeb mozna odnalesé
réwniez w pracach T. Adorna. Analizujgc przemyst kulturalny, autor sfor-
mulowal teori¢ muzyki popularnej stwierdzajac m.in., iz muzyka ta zdomi-
nowana jest przez dwa procesy: standaryzacje i pseudoindywidualizacje.
Myélg, ze mechanizm tworzenia wspélezesnych ofert telewizyjnych w duzym
stopniu odwotuje sig do obu tych proceséw. W ponizazej tabeli zamiescitam
obraz proceséw standaryzacji i pseudoindywidualizacji, ktére mogs, pojawié
si¢ przy ogladaniu programéw telewizyjnych (korzystalam przy tym z analiz
muzyki popularnej dokonanych przez T. Adorna).

Tabela 1

Proces standaryzacji i pseudoindywidualizacji wytworéw kultury masowej

I PROCES
STANDARYZACJI

Zawiera sie w istotnych podobiefi-

stwach popularnych piosenek (tu: pro-
grambéw telewizvinyeh):

PSEUDOINDYWIDUALIZACJI

PROCES

Zawiera si¢ w przypadkowych réimi-
cach miedzy popularnymi piosenkami
{tu: prozramami telewizyjrivmi):

okreéla sposéb, w jaki przemys? kultu-
ralny uniemozliwia jakikolwiek rodzaj
prowokacji, oryginalnoéci, autentyczno-
Bci:

kusi konsumenta pozorns nowobcia i '
oryginalnoécig, ofert kultury masowej;

powoduje, ze wytwory kultury masowej
8y, coraz bardziej podobne, a ich ele-
menty wymienialne.

ukrywa proces standaryzacji podoT
biefistw, powoduje, ze programy telewi-
zyjue wydaja sie bardziej réznié od

[ | siebie.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie T. Adorno, The Culture Indusiry, London
1991,

Zdaniem autora, standaryzacja jest korelatem pseudoindywidualnoéci.
Standaryzacja programéw telewizyjnych pozawala zdobyé dla nich publicz-
nosé. Elementy tego procesu to stosowanie podobnych mechanizméw w pro-
dukeji poszczegllnych ofert.” Natomiast pseudecindywidualizacja pozwala
sadzi¢ juz zdobytej publicznoéci, ze oglada to, czego pragnie. W tym miejscu
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rozwazania T. Adorno nawigzuja wiec bezpoérednic do koncepcji potrzeb
falszywych H. Marcusegoi2, '

Sgdzg, ze debata nad rolg kultury masowej i érodkéw masowego ko-
munikowania podjeta przez przedstawicieli szkoly frankfurckiej ciggle jesz-
cze pozostaje aktualna. Zdaniem D. Strinatiego: ,Debata pomigedzy szkolg
frankfurcks a jej pézniejszym dziedzictwem — od struktualizmu i semiologii,
przez marksizm Althussera i Gramsciego, po feminizm i postmodernizm —
wekazuje na ciggle znaczenie tejze szkoly. [...] Trudno w kazdym razie zro-
zumieé analizg kultury popularnej bez zrozumienia dziela szkoly frankfure-
kiej™3. Przejde wiec w tym miejscu do przeanalizowania wspomnianego juz
#DOZniejszego dzedzictwa szkoly frankfurckiej”.

Przekaz telewizyjny w krytycznej teorii ekonomiczno-
politycznej

O ile poprzednio w twierdzeniach twércéw szkoly frankfurckiej mozna bylo
znalefé jedynie przestanki do krytycznej analizy mediéw, o tyle P. Golding i
G. Murdock prébujg zaadaptowaé spojrzenie Marksa do tejze analizy, two-
rzac tzw. krytyczng teorie ekonomiczno-polityczngl4, Autorzy sq zdania, ze
media sluzg do reprodukowania nieréwnoéci spolecznej, co wynika z ogrom-
nej roli, jaks odgrywaja one w zyciu spolecznym.. Klagy podporzadkowane
czerpig wiekszodé wiedzy o dwiecie z informacji rozpowszechnianych przez
érodki masowego przekazu. Informacje te sg kontrolowane, celowo dobiera-
ne, interpretowane i przekazywane przez klasy rzadzace; stuzg ich intere-
som. Sytuacja selekcji przekazywanych treéci sprzyja wiec, zdaniem Murdo-
ka i Goldinga, odtwarzaniu systemu nieréwnoéci klasowych. W opracowaniu
_autordw czytamy, iz ,mass media sg instytucjami odgrywajacymi wazng
role w legitymizowaniu nieréwnoéci porzadku spolecznego, ale ich zwigzek z
tym porzadkiem jest zlozony i zmienny, wiec nalezy badaé zaréwno co one
robig, jak i to czym sg”'15. Tym stwierdzeniem autorzy odcinajg sie od prymi-
tywnego i uproszczonego determinizmu ekonomicznego.

Wspomniana krytyczna ekonomia polityczna ukazuje zwigzki miedzy
strukturg ekonomiczna a przemystem medialnym. Podstawowa jej teza glo-
gi, ze media sg, czeécig systemu gospodarczego i pozostaja w Scislym zwigzku

12 Przykladéw obu tych proceséw dostarcza przeprowadzona przez mnie analiza
gier medialnych.
127, Strinati, Wprowadzenie do kultury popularnej, Poznan 1998, a. 51-52.

MT Goban-Xla s, dz. cyt., 5. 128.
BG Murdok, P. Goldin g Capitalizm, Communication and Cluss Relo-

tion, [w:] Mass Communication ond Society, red. J. Curran, M. Gurevitch, J. Woolla-
cott, London 1997,
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z polityks. Ich dzialaniem kieruja wiec ekonomiczne interesy posiadaczy.
D. McQuail szczegblowo wylicza zatozenia tej teorii:

- decydujacs role odgrywa logika rynku i ekonomiczna kontrola;

— media stuzg do koncentracji;

—rozwija sig globalna integracja mediéw;

— zawartoé¢ i publicznoéé ulegajg utowarowieniu;

— réznorodnoéé zmniejsza sie;

— opozycyjne i alternatywne glosy sg marginalizowane;

— interes publiczny w komunikowaniu zostaje podporzadkowany pry-
watnym interesom!16, '

W dalszych rozdziatach pracy bede czesto nawiazywala do krytycznej
teorii polityczno-ekonomicznej, starajac sie ukazaé wplyw ekonomii i polity-
ki mediéw na treéci przez nie lansowane,

Prezentowany punkt widzenia zaowocowal réwniez innymi badaniami
nad mediami. Mam tu na myéli twérczoéé Louisa Althussera oraz Antonia
Gramsciego. Pierwszy z nich reprezentuje teorig ideologii strukturalnego
marksizmu, Dla L. Althussera wigc, podobnie jak i dla Marksa, edukacja,
kultura popularna, w tym réwniez media sg skladnikami ideologicznego
aparatu pafistwa. Autor nazywa je nawet ,wladzg bez podmiotu”!?. Media w
tym ujeciu sa wigc tworzone przez wyznawcéw dominujacej ideclogii. Zdefi-
niowanie pojgcia ideologii staje si¢ gléwnym zagadnieniem teorii L. Althus-
sera. Ostatecznie dokonuje tego w opracowaniu pt. Ideology and Ideological
State Apparatus, wskazujac na trzy sposoby ujecia ideologii, Pierwszy odnosi
si¢ do wyobrazeniowego zwiazku jednostek z rzeczywistymi warunkami
zycia. Drugie ujecie traktuje ideologie jako materialng asile zawartq w po-
szezegbinych spoleczefistwach. Trzecie natomiast odwoluje sie do jednostek
jako poddanych!®. Nie jest moim celem oméwienie kazdego z wymienionych
ujeé ideologii w rozumieniu L. Althussera. Myéle jednak, Ze trzeci sposéb
odnosi si¢ poérednio do sposobu funkcjonowania kultury popularnej. Wedlug
autora, odbiorcy przekazéw medialnych pelnig role poddanych w stosunku
do potrzeb i intereséw podmiotéw tworzacych owe przekazy. Co wiecej, od-
biorey pelnig niewielks role w calym tym procesie. Kultura popularna trak-
tuje wige jednostki jako konsumentéw, ktérych status poddanego definiowa-
ny jest przez wzory konsumpcyjne.

¥D. McQuail Mass Communication Theory, London 1994, cyt. za:
T.Goban-Klas, dz. cyt:, 8. 126.

"L.Althusser, Lenin and Philosophy and Other Essays, London 1971.

¥ L.Althusser Ideology and Ideological State Apparatus, [w:] dz. eyt.,
8. 152-163. Oméwienia wymienionych trzech elementéw ideologii dokonuje réwniez
D.Strinatj dz cyt., 8. 126-127. '
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Zdaniem D. Strinatiego, idee L. Althussera sa wazna, préba zarysowa-
nia marksistowskiej teorii ideologii, a jego dzielo jest istotne dla analizy
kultury popularnej i mass mediéw, mimo iz nie dotyczy bezpoérednio tych
kwestiil®, W sposdb bardziej oczywisty nawiszuje do nich drugi z wymienio-
nych badaczy — A. Gramsci, Marskistowska analiza mass mediéw w ujeciu
tego autora koncentruje si¢ w jeégo rozumieniu pojecia hegemonii (reprezen-
tuje on zreszts teorie hegemonii ideologicznej). Zdaniem A. Gramsciego he-
gemonia to kulturalne i ideclogiczne frodki, dzieki ktérym dominujace
struktury spoleczne utrzymujs swojg dominacje nad grupami podporzadko-
wanymi?0, Ujecie Gramaciego odrdznia sie od pozostatych marksistéw wpro-
wadzeniem elementéw zgody i konsensusu. Chodzi tu mianowicie o przy-
zwolenie, jakiego grupy podporzadkowane udzielajg klasom panujgcym.
Gramsci nie zgadza si¢ wigc na przymus i przemoc wywierane przez media.
Wprowadzone przez niego pojecie hegemonii zaklada dobrowolns akceptacje
idei i wartoéci wyznawanych w grupach dominujacych przez grupy podpo-
rzadkowane. Hegemonia odzwierciedla zgode na panowanie dyskursu domi-
nujacej grupy spoleczefistwa. Grupa podporzadkowana godzi sie na to nie =z
powodu przymusu, ale dlatego, ze ma w tym swdj wlasny interes. Grupa
dominujgca czyni pewne ustepstwa na rzecz grup podporzadkowanych; wy-
raza wiec w pewien sposéb ich potrzeby. Wedlug Gramsciego kultura popu-
larna i mass media muszg byé interpretowane i wyjadniane wiaénie w kate-
goriach pojecia hegemonii.

Dokonujac podsumowania wszystkich wymienionych pogladéw zauwa-
zZylam, ze kultura popularna zapewnia — zdaniem przedstawicieli szkoly
frankfurckiej — stabilnodé i kontynuacje kapitalizmu. Szkola ta, jak réwniez
inne wersje marksizmu, takie jak teoria krytyczna ekonomiczno-polityczna,
teoria Althussera czy Gramsciego, ujmuja kulture popularng jako forme
dominujacej ideclogii. Przy przyjeciu innych perspektyw teoretycznych za-
gadnienis to jest wyjafniane i definiowane odmiennie.

Kultura popularna a strukturalizm i semiologia

Badania nad przekazem masowym podjete m.in. w socjologiczno-filozo-
ficznym érodowisku pierwszej szkoly frankfurckiej (wspomniani Adorno,
Horkheimer i inni) doprowadzily w pewnym momencie do odczucia potrzeby
stworzenia semiologicznych podstaw dla badanych probleméw i formulowa-
nych zasad?!. Od momentu pojawienia si¢ metodologii strukturalnej, jak i

18D, Strinati dz. cyt, 8. 127,
0 Tamsze, 8. 134, -
317, E ¢ o, Nieobecna strukiura, Warszawa 2003, 8. 398.
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semiologii (tj. od lat pieédziesigtych XX wieku) wywarly one pewien wplyw
na badania kultury popularnej. Zdaniem Umberta Eco, badanie semiolo-
giczne korzysta z wielu owocéw metodologii strukturalistycznej. Rozwineta
si¢ ona przede wszystkim w lingwistyce (dziela m.in. Ferdinanda de Saussu-
re’a) oraz antropologii strukturalnej (prace Claude’a Lévi-Starussa). Termi-
ny semiologio i sirukturalizm stosowano zamiennie, przyjmujgc, iz ozna-
czajg to samo. Wapdlczednie jednak ,sprawy nie majg sie tak prosto”, jak
powiedziatby D, Strinati. Strukturalizm definiowany jest jako tecretyczna i
filozoficzna podstawa istotna dla caloksztaltu nauk spotecznych. Z kolei
semiologia okreélans jest jako naukowe badania nad systemami zmakéw,
znaczen i sposobéw komunikowana sie ludzi. Jest ona wiec pewnym podej-
dciem do przedmiotu; strukturalizm za# jest metoda badania tego przedmio-
tu.

Zdaniem U. Eco nie mozna utozsamiaé nauki o znakach z metodsg
strukturalna. Samo stowo strukiuralizm mowi niewiele, poniewaz uzywa sieg
go w wielu znaczeniach. Akademicka definicja ujmuje go jako uwydatnienie
zwigzkéw miedzy elementami rozpatrywanej caloéci, przy zalozeniu, ze wy-
jaénienie charakteru owych zwigzkéw, jak tez wyjasnienie natury poszcze-
gélnych elementdw jest réwnie wazne??, Mdwigc ,strukturalizm” mam na
mysli przede wszystkim koncepcje stworzong we Francii przez C. Lévi-
Starussa. Jego sposéb uymowania strukturalizmu jest doéé charakterystycz-
ny, czego powodem jest zapewne wplyw lingwistyki strukturalnej F. de
Saussure’a 23, ,Jeéli chcemy zrozumieé czym jest sztuka, religia, prawo, a
moze nawet i kuchnia lub zasady uprzejmoéci — méwi C. Lévi-Staruss —
nalezy je rozumieé jako kody utworzone przez artykulacje znakow, wedlug
modelu lingwistycznego porozumiewania sig?. Podazajac krokiem autora,
mozns stwierdzié, ze w ten sam sposéb mozna zrozumieé wytwory kultury
popularnej; mediéw.

W opracowaniu pt. Antropologia strukturalna C. Lévi-Staruss dal wy-
raz swojemu rozumieniu strukturalizmu. Jego zdaniem, dzialalnoéé nauko-
wa nie opiera si¢ na prostym rejestrowanin réznych obyczajéw, wierzefi itp.
Powinna ona polegaé na prébach dotarcia do tego, co ukryte pod powierzch-
nig, badanych zjawisk Jak widaé, autor wyraZnie odcina sie od naiwnego
empiryzmu. Za przyjeciem takiej strategii przemawial przykiad nowocze-
snego jezykoznawstwa, ktére Lévi-Staruss uznal za wzér postgpowania
(bezpoérednie nawigzanie do lingwistyki F. de Saussure’a). Jego wersja

22J Szacki dz. cyt., 8. 683-684.

23 F. de Saussure’a zazwyczaj uwaza siq zaréwno za ojca lingwistyki struktu-
ralnej, jak i strukturalizmu C. Lévi-Starussa.

# Q. Charbonnier Rozmowy z Claude Lévi-Starussem, Warszawa 1961,

8. 142,
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strukturalizmu koncentruje sie wige na ukrytych wspélnych zasadach
strukturalnych, W jego ujeciu, struktura nie nalezy do porzedku obserwacji
empirycznej, ale generuje to, co mozna uchwycié empirycznie. Jeéli wiec
przyjaé, ze jest ona nieobserwowalna i jest sprawcza przyczynsg, oznacza, ze
musi mieé¢ charakter nieuswiadamiany. Autor thumaczy te sytuacje przykla-
dem jezyka — ludzie, méwiac danym jezykiem, nie wiedza o jego regulach;
analogicznie wiec — ludzie, Zyjac w pewnych strukturach, nie sa §wiadomi jej
wplywu. Inaczej méwige, nalezy przejéé od opisu niezliczonych faktéw skla-
dajacych sig na zycie ludzkodci do analizy rzgdzacych nim praw. Celem an-
tropologii jest wigec zawsze (w rozumieniu C. Lévi-Starussa) rozwiklanie
znaczacej i opartej na zwiszkach logicznych mentalnej caloéei ukrywajacej
sie za zjawigkami?s, Taki sposéb ujmowania strukturalizmu odnajduje tez
swoje miejsce w badaniach nad kulturg popularng oraz spolecznym funkcjo-
nowaniem mediéw. W mysl C. Lévi-Starussa mozna zdefiniowaé te kulture
jako pewnas, caloéé, ktérej zrozumienie jest mozliwe w momencie odczytania
tego, co ukryte oraz nazwania rzadzacych nig regul. Przyznam, ze takie ro-
zumienie jest mi doéé bliskie; wykorzystam je w swoich analizach.
Prezentujac wybrane aspekty strukturalizmu, chee wekazaé réwniez na
jego zwiazek z semiologig, tj. nauks o znakach charakterystycznych dla po-
szezegblnych kultur. Zgodnie z tym ujeciem teoretycznym, przyjmuje sig
istnienie kodéw i znakéw tworzacych pewne znaczenie, dzieki ktérym jed-
nostki mogg interpretowaé éwiat i czynié go zrozumialym. Rzeczywistosé
jest tworzona i staje sig dostepna ludzkiemu zrozumieniu dzigki kulturowo
specyficznym systemom znaczen. Jednak owe kody i znalki nie sg nigdy uni-
wersalnie dane. Sa one bowiem okreélone historycznie i spolecznie wzgle-
dem intereséw i celéw kryjacych sie za nimi. Te okreélone, ukryte cele (ub
interesy) moga, zostaé ujawnione wiaénie dzigki semiologii. Jak twierdai
Roland Barthes, semiologia zajmuje si¢ tworzeniem znakéw czyli ,procesem
gygnifikacji’?6. Dla Umberta Eco jest ona dyscyplina badajaca wszystkie
zjawiska kulturowe jako systemy znakéw?’, Méwiae o semiologii przywoluje
na myél dziela wymienionych autoréw, jak réwniez strukturalizm Lévi-
Strausa. Kolejno wigc zaprezentuje sposdb wykorzystania semiologii do wy-
jaénienia i zrozumienia istoty kultury popularne;j. ‘
Semiologiczne badania kultury popularnej (w tym mediéw) swdj roz-
kwit zawdzieczaja, z pewnoscis pismom R. Barthes'a, a zwlaszcza jego ksigz-
ce pt. Mythologies, w ktérej autor podjgl temat funkcjonowania mitéw tejze
kultury. Jego zdaniem, mity sg nie tylko forma kultury popularnej: ,mit jest

3B C. Lévi-Staruss, Antropologia sirukiuralng, Warszawa 2001.
28 Na podstawie: R. B a r t h e s, Mit i znak. Eseje, wyb. J. Jablofeki, Warszawa

1970, s. 273-281.
27 . E ¢ o, Semiologia zycia codziennego, Warszawa 1996, s. 6.
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systemem komunikacji, jest przekazem, sposobem sygnifikacji, forma, ty-
pem mowy”"?, System semiologiczny ujmuje on w trzy zasadnicze elementy —
zmaczacy (forma), znaczony (pojecie) i znak (sygnifikacia), laczacy w sobie
znaczace i znaczone. Twierdzi wige, ze mit dziala przez szczegdlny zwigzek
miedzy forma, pojeciem a sygnifikacja. Roland Barthes tlumaczy system
semiologiczny na przykladzie zdjecia mlodego Murzyna we francuskim
mundurze: ,jest tu znaczgce, uformowane w ramach poprzedniego systemu
(czarny zolnierz oddaje francuskie honory); jest znaczone (celowe polaczenie
francuskoéci i militaryzmu); wreszcie mamy obecnoéé znaczonego poprzez
znaczgce [...] francuski imperializm”9,

W dalszej czedci wyjaénia, iz semiologia jest niezbedna do wythumacze-
nia, ze mit jest systemem znaczeniowym. Czesto konsumenci (w tym réw-
niez kultury popularnej) traktujs mit w sposéb doslowny, oczywisty. Zda-
niem autora, nie moze on byé jednak pojmowany w ten wiaénie sposéb. W
rozumieniu autora, chodzi tu o przejcie od znaczen oczywistych, ku znacze-
niom zakorzenionym w historycznych okolicznoéciach i interesach klaso-
wych, ku znaczeniom symbolicznym. Jest to, w ujeciu R. Barthes'a, przejécie
»00 semiologii do ideologii” (czyli metody semiologii odslaniajq idee zawarte
w mitach kulturowych). Znowu wiec pojawia sie pojecie idei. Semiologia
Brathes'a odnosi znaki kultury popularnej do sil spolecznych i interesdw
klasowych. Podzielam poglad D. Strinatiego, ze méwiac o ideologii R. Bar-
thes zbliza sie ku marksistowekiej wersji tego ujecia, w my4l zasady, iz mity
kultury poepularnej maja stuzyé interesom burzuazji?o,

Zdaniem U. Eco, dziela R. Brathes'a, pojawiajace sig juz od lat szeéé-
dziesiatych, stanowily bodziec do pracy nad systemami znakdéw i procesami
komunikacji. W swojej keigzce pt. Nieobecna strukiura wloski autor czesto
odwoluje si¢ do twierdzer prezentowanych przez R. Barthes'a i jego sposobu
HSuprawiania” semiologiidl.

Mnie interesuje jednak sposéb wykorzystania semiologii do wyjaénia-
nia i odczytywania znaczed prezentowanych przez media. Dla U. Eco klucz
semiotyczny okazal sig niezwykle przydatny wiaénie w badaniach nad kul-
turq masows. Jego zdaniem: ,semiologia poszukuje kodéw réwniez tam,
gdzie nie podejrzewa sig ich istnienia, odkrywa konwencjonalnodé aktéw
komunikacji, ujawniajaca si¢ najpelniej w dwiecie kultury masowej, ktérej

2R . Barth e s, Mythologies, London 1973, cyt. za: D. Strin a ti, dz. cyt.,
8. 96.
2R.Barth es, Mithologies, s. 125-128.
9 Odsylam do opinii D. Strinatiego na temat tworczoéci E. Barthes'a, D. Stri-
n a t i, dz. eyt., s. 98-100.

81 Szczegblowe zarysowanie istoty semiologii w ujeciu R. Brathes'a prezentuje
U. Eco w: Nieobecna strukiura.
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przekazy wiernie odwzorowuja obowiszujace kody”s2. Duzo miejsca w swoich
rozwazaniach U. Eco poéwieca telewizji. Ujmuje ja w kategoriach hiperreal-
noéci, symulacji (pojecia zaczerpniete z Baudrillarda), znaku bez znaczenia.
Autor pisze: ,Wiemy, czym sg, dzisiejsze radio i telewizja. Niekontrolowans,
wieloéciq przekazéw, ktérymi wszyscy sie postuguja, aby za pomocs, pilota,
ulozyé jé na swéj sposéb”®3. Autor dostrzega proces ,bombardowania” odbior-
¢y mndstwem komunikatéw docierajacych do niego jednoczesnie. Na skutek
tego tredci informacji niwelujg sie i przestajg réznié od siebie. Wapdlezesny
swiat telewizji jest wige dla U. Eco éwiatem wieloéci znakéw i znaczen. Au-
tor wprowadza tez pojecie multiplikacji, tzn. mediéw do kwadratu. Stwier-
dza, ze we wapblczesnym Swiecie mamy do czynienia nie z jednym, lecz
dwoma, trzema a nawet wickszg ilodcisg mass mediéw oddzialujacych na
réznych kanalach. Umberto Eco zadaje pytanie o miejsce drodka masowego
przekazu. Na przykladzie reklamy podkoszulka zastanawia sie nad istota
przekazu i — stawia wiele pytani: ,czy jest nim [przekazem] reklama na la-
mach gazety, czy jest nim program telewizyjny, czy tez sam podkoszulek?
[...] Kto zatem nadaje przekaz? Ten, kto produkuje podkoszulki, kto je nosi,
kto o nich méwi w telewizji?"34. Odpowiedzig jest zjawisko multiplikacji,
czyli tworzenia sie tzw. medidéw mediéw (tzn. mediéw do kwadratu). Skoro
mnozg, sie media, érodki przekazu, mnoza, sie réwniez kody i zneki. Autor
proponuje wiec stosowanie semiologii do rozszyfrowywania mechanizméw
wepblczesnych mass mediéw. To wladnie w niej upatruje on mozliwoéci
suwolnienia si¢ od dyktatury kodéw”.

Zdaniem D. Strinatiego, semiologia, jak i strukturalizm utracily swoja
pozycje na rzecz m.in marksizmu, jednak stosowane w nich pojecia i proce-
dury, takie jak: znak, znaczgce, znaczone, dekodowanie, sg ciagle aktualne
w analizie kultury popularne;j,

Miejsce medi6éw w pogladach postmodernistéw kulturowych

Wapélezesne nowe spojrzenia na spoleczenstwo okreélajg je jako postindu-
strialne, postnowoczesne, postrukturalne. Jego cechy polityczne, spoleczne i
kulturowe sa trudne do zdefiniowania. Pojecie, ktére lepiej je wyraza to
postmodernizm. Kierunek ten to krytyka modernizmu, gruntowne przewar-
todciowanie modernistycznych wartoéci. T. Goban-Klas, dokonujac opisu
postmodernizmu, zwraca uwage na takie jego cechy, jak: odejécie od ideolo-

32 17, E c o, Semiologia 3ycia...,, Warszawa 1996, s, 6.
3 Tamze, 8. 171.

% Tamze, 8. 172.

BD.Strinati, dz cyt., s. 77.
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gii politycznej i wezelkiej utopii, utrata wiary w bogéw nauki i rozumu.
Postmodernizm to czas relaksu, hedonizmu i indywidualizmu?. Cheac wyli-
czyé cechy charakteryzujace omawiany kierunek kulturowy, trzeba zwrécié
uwage na zjawiska, takie jak:

— konsumpcja jako ofrodek uwagi ludzi ponowoczesnych (ludzie w roli
konsument 6w);

— male przywiazanie jednostek do jednego miejsca, zawodu (ludzie staja
sig koczownikam i)

— zanik dawnych metanarracji, ktére wyznaczaly dla wezystkich ogélne

cele;

— zanik jednolitego kanonu kultury, kultura staje sic masowa;

— ogromny wzrost potegi rodkéw masowego przekazu;

— kryzys tozsamoéci spowodowany rozkladem wszystkich grup odnie-
gienia.

Zdaniem T. Gobana-Klasa, w spoleczefistwie postmodernistycznym
nowe, telematyczne media odgrywajg zasadniczs, wrecz konstytutywns, ro-
1¢%7. To one w duzej mierze tworzg kulture ponowoczesns. W poprzednim
rozdziale czgéciowo oméwilam stanowisko postmodernistyczne, analizujge
odtwarzajacy i kreujacy charakter mediéw. W tym miejscu jednak cheiatam
dokonaé pewnego uzupelnienia.

Najbardziej radykalne deklaracje postmodernistyczne dotyczace skut-
kéw oddzialywania mediéw na kulture mozna odnaleé w twérezoéci J. Bau-
drillarda®. Zdaniem autora wspélczesna kultura cechuje si¢ nadmiarem
rzeczy oraz nadmiarvem informacji. Ta nadprodukcja znakéw ma za zadanie
wywolaé w odbiorey poczucie wolnego wyboru (wedlug twierdzenia: wybie-
ram to, czego ja sam chcg) oraz indywidualizmu (przekonanie: to moja sa-
modzielna, swiadoma decyzja). W rzeczywistosci jest jednak odwrotnie. Au-
tor méwi o poczuciu duzej niepewnosci odbiorcy wiaénie z powodu przytlo-
czenia zalewem informacji. Powstaje swoista niepewnoéé, ,ktéra nie jest
skutkiem braku informacji, ale samej informacji, a nawet nadmiaru infor-
macji. To sama informacja wytwarza niepewnoéé"®,

Kluczowym pojeciem w koncepcji J. Baudrillarda jest zjawisko ce-
chujace wspblezesnodé -~ symula c¢j a. W epoce postmodernizmu znak
~nhie ma zadnego odniesienia do jakiejkolwiek rzeczywistoéci: jest on swym

8T.Goban-Klas, dz cyt., 8. 147.

37 Tamze, 8, 147.

8 Zob. m.in. J. Baudrillard, Rozmowy przed koricem, Warszawa 2001;
t e n z e, Simulocra and Simulation, Ann Arbor 1981; t e n % e, Selecied Writings,
London 1992,

¥ J Baudrillard, Selected Writings, cyt. za: T.Chawziuk Conam
mdwi Jean Baudrillard?, ,Kultura Wapélczesna” 1997, or 1, s. 88.
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wlasnym czystym simulacrum”. Swiat nie jest juz przez media reprezen-
towany — jest symulowany przez jego przerysowane ,kopie” pozbawione od-
niesiefh do oryginaléw. Powodem takiego stanu jest zerwanie wiezi migdzy
znakiem a ukladem odniesienia. Owe simulacrum to, w ujeciu J. Baudril-
larda, ,kopia bez oryginalu”. Obraz telewizyjny pojmowany jest wiec tu jako
fikcja, éwiat iluzji, tworzacy swoja wlasng iluzorycznodé w oderwaniu od
jakiejkolwiek rzeczywistoéci. Z dziet J. Baudrillarda wynika wiec, ze w dobie
postmodernizmu wazniejsza staje sie forma danego przekazu medialnego, a
nie sam przekaz. J. Turner, analizujac dziela autora, opisuje to zjawisko w
nastepujacy sposob: ,Popularng forme komercyjnych programéw telewizyj-
nych mozna nazwaé stylem MTV. Pewne grupy ludzi reagujg na te progra-
my nie z powodu lansowanego w nich produktu ani nawet nie z powodu wy-
obrazeh zawartych w reklamach, lecz z powodu caloéciowej formy przekazu,
zupelnie nie zwracajac uwagi na jego tresé"4l,

Jean Baudrillard méwi nawet o zjawisku, ktére nazywa sym ul a-
cja symulacji Jestto sytuacja braku odniesienia do jakiejkolwiek
rzeczywistofici; to ukrycie nierzeczywistofci Zycia codziennego. W ostatecz-
nofici wiec kultura popularna obrazuje radykalng zmiane roli mediéw, ktére
zamazuja réznice miedzy wyobrazeniem a rzeczywistodcia. Oprécz wapo-
mnianego J. Baudrillarda, réwniez inni postmodernidei kuwlturowi kiadli
nacisk na badanie oddzialywan érodkéw masowego przekazu. Byli o m.in.
Norman Denzin, Douglas Kellner, Mark Gottdiener, Thomas Luckmann
oraz Zygmunt Bauman 4,

0T Baudrillard, Simulacra and..., 8. 6.

4.7, T urner, Struktura teoril socjologicznej, Warazawa 2004, s. 709.

42 N. Denzin i D. Kellner, w przekonaniu ktérych media uksztattowaly Indzkie
poglady i dzialania w taki sposéb, w jaki dawniej czynily to mit i rytual, wprowa-
dzajg jednostki w spoleczna strukture wartofci, norm i r6l. Autorzy ci zalecaja, pewns,
metode aktywizmu spolecznego: krytyczne odczytywanie tekastéw, ktérymi ag prezen-
tagje medialne, w celu ujawnienia lezacych u ich podstaw ideologii, dyskurséw i zna-
czell, bedacych wytworami polityczno-ekonomicznymi, M. Gottdiener natomiast
stara sig podtrzymaé krytyczne stanowisko wobec mediéw, wekazujac na trywializo-
wanie kultury ponowoczesnej przez media. T. Luckmann uznsje waznosé medidw i
reklamy w tworzeniu kultury ponowoczesnej. Koncentruje sie on jednak na procesie
deinstytucjonalizacji wpychajacej ludzi w kulturowe rynki, ktére moina odnaleié w
mass mediach.

Analizy wybranych stanowisk postmodernistycznych w odniesieniu do meditw
dokonuje J. T u r n o v, Strukiure teorii socjologicznej, Warszawa 2004, s. 706-713.
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Media w koncepcji ,,neoplemiennej wspolnoty”

Oprécz wspomnianych wczeéniej teorii, w dwietle ktérych media sg noéni-
kami ideologii odgérnie ustanawianych i odpowiadaja potrzebom politycz-
nym i ekonomicznym grup rzadzacych, istniejs réwniez koncepcje, w ktérych
na pierwszy plan wysuwa sig ich wspélnotowy aspekt. Poczatkéw ujmowa-
nia mediéw w aspekcie wspblnotowym mozna doszukaé sig juz w pracach
Marshalla McLuhana, badacza okrzyknietego w latach siedemdziesigtych
wizjonerem kultury wspélezesnej. Jego prace, m.in. The Undersianding Me-
dia czy The Medium is the Message, zrewolucjonizowaly 6wezesne poglady
na temat medidw i drodkéw mesowego oddzialywania, tworzac oryginalnsg
teorig kultury masowej, a §ciélej — kultury érodkéw elektronicznych. U pod-
staw systemu McLuhana lezy jego najgloéniejsze haslo — ,przekazem jest
przekaznik”. Oznacza to, ze: kazdy nowy przekaZnik wplywa na Zycie jed-
nostki 1 spoleczefistwa w ten sposéb, Ze rozszerza skale naszego Zycia i
dzialania”4®. Zdaniem autora, charakterystyczne dla wszystkich przekami-
kéw jest, ze tredcig danego przekaznika jest inny przekaznik: ,treécig pisma
jest mowa, wezelkie zaé stowo pisane jest treécis druku, podobnie jak druk
jest zawartodcig telegrafu”4. Marshall McLuhan uwaza, ze przekagnild sg
przediuzeniem zmystéw ludzkich. Radio, w jego przekonaniu, przedtuza
zmyst stuchu, fotografia — zmyst wzroku. Telewizja natomiast jest nie tyle
grodkiem wizualnym, ile dotykowo-sluchowym, angazujscym wazystkie
zmysly do glebokiego wapGldziataniats. Autor celowo przeinacza naczelne
hasto swojej teorii, méwige: medium is a massage, czyli przekagnik jest ma-
sazem. Chce przez to podkreélié, iz czlowiek poddany dziataniu danego érod-
ka elektronicznego jest przezeni ,masowany” (zaréwno w intelektuainym, jak
i doslownym zmyslowym znaczeniu). Moze to si¢ odbywaé, zdaniem McLu- -
hana, przez ,gorace” i ,zimne” érodki masowego przekazu. W terminologii
autora przekazniki ,gorace” to takie, ktére zawierajg skrétowe i zredukowa-
ne komunikaty, to m.in, radio, druk, film. Ten rodzaj przekaznikéw powo-
duje niewielki udziat odbiorcy w samym procesie przekazu. ,Zimne" nato-
miast 83 przekasniki zawiersjace bogate i wielostronne komunikaty, ktére
wymagaja, aktywnego wspéhuczestnictwa w uzupelnianiu przekazywanej
treéci. Przekaznikami ,zimnymi” w ujeciu autora sg m.in. telefon, mowa.
Jednak najbardziej ,zimnym” spoéréd elektronicznych érodkéw przekazu
jest telewizja. Zdaniem McLuhana: ,telewizja nie moze stuzyé za tlo: wyma-

4 M. McLuh an, Wybér pism, Warszawa 1975, s. 45.
4 Tamie, 8. 46.
46 Tamze, 5. 189.
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ga bowiem wspéludziatu, zaangazowania i nie pozwala na odwrécenie uwagi
od ekranu”48,

Teoria McLuhana zostala wyloZona przez zbiér bardzo oryginalnych
pojeé. Do dnia dzisiejszego jego dzielo jest czesto analizowane i interpreto-
wane. Przypomnialam je, poniewaz to wlaénie McLuhan po raz pierwszy
wprowadzil i zastosowal termin globaina wioska. Autor bardzo wyrainie
rysuje przejécie czlowieka od tzw. wioski plemiennej, poprzez ,galaktyke
Gutenberga”, az do ,wioski globalnej” (tzw. neoplemniennej). Mieszkaricy
dawnej plemiennej wioski, stanowigcej przestrzefi ograniczona, porozumie-
wali sie slowem méwionym; funkcjonowali wigc jedynie w obrebie kultury
oralnej. Ich kontakty odbywaly sie w sposdb bezporedni; mieli wapélne do-
éwiadczenia, wierzenia, wepélnie odczuwali. Sytuacja ulegla zmianie w mo-
mencie pojawienia gie druku (tzw. kultury pisanej); narcdzila sie wiec ,ga-
laktyka Gutenberga”. Charakteryzuje si¢ ona, zdaniem autora, rozczlonko-
waniem i sformalizowaniem funkcji spotecznych. Pojawila sie koniecznosé
gystematyzowania, klasyfikowania i segregowania wazystkiego i wezystkich.
Likwidacji ulega rola poznania intuicyjnego; sacrum zawarte w dawnym
zyciu plemiennym ustepuje miejsca empiryzmowi i logice. Kontakt czlowie-
ka z czlowiekiem doznaje splycenia.

Kluezem, ktéry w przekonaniu McLuhana pozwoli cztowiekowi funk-
cjonowaé na dawnych, dobrych zasadach plemiennych jest kultura srodkéw
elektronicznych. Dla autors owe Srodki s wynalazlkiem, ktéry nie umniej-
sza, lecz poteguje sferg doznan zmyslowych czlowieka. Media sa wezedzie;
oddzialywuja na odbiorcéw w sposéb prawie nicograniczony tworzac tzw.
globalng wioske obejmujacs, caly swiat. Srodki elektroniczne stanowis, wrecz
przediuzenie systemu nerwowego czlowieka. W owe;j globalnej, neoplemien-
nej wiosce media sg dla czlowieka érodowiskiem naturalnym i to dzigki nim
moze on odzyskaé swoje dawne zagubione poczucie uczestnictwa w wielkiej
plemiennej wapdlnocie.

W tym miejscu wypada przywolaé wspomnianego juz Z. Baumana i jego
antropologiczne ujecie wspélnoty jako pewnej praktyki konstruowania jasni.
Autor méwi o tzw. neoplemionach funkcjonujacych jako wspdélnoty
wyobrazeniow et W my§l tej koncepcji, jednostki traktuja innych
jako punkty odniesienia i przejmujg od innych symbole przynaleznoéci. Do
takich wapélnot mozna przystapié lub je opuscié bez proszenia o zgode; nie
ma tu wiec mechanizméw wlaczania czy wykluczania. Neoplemiona sg two-
rzone dzieki powtarzajacemu sie odgrywaniu rytualéw symbolicznych; ist-
niejg, tak diugo, jak diugo czlonkowie je odgrywaja. Przykiadows wspélnota

46 Tamze, s. 1656,
47 Zob. Z. B a u m a n, Wieloznacznodé nowoczesna, nowoczesnofé wieloznaczna,

Warszawa 1996.
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wyobrazeniows, w ujgciu Z. Baumana, sa np. fani grup muzycznych, czesto
rozproszeni i nieznajacy si¢ nawzajem. Jednak przybierajg oni okreélony,
charakterystycany dla swojego idola sposéb zachowania, ubierania, méwie-
nia — to wszystko pozwala im uwazaé si¢ za czlonka fanklubu danego idola.
Wspdlnota w ujgciu antropologicznym rozumiana jest wiec jako pewna for-
ma wiezi spolecznych migdzy czlonkami neoplemion, organizujacymi sie
wok¢! okreélonych spektakli. '

Interesujace sg réwniez rozwazania na temat wspélnotowego aspektu
mediéw z pedagogicznego punktu widzenia. T. Szkudlarek pisze, ze: ,media
wspllczesne pelnig, wreez fundamentalng role w procesie konstruowania
wepllnego éwiata. [...] Sg dzié podstawowym budulcem wspélnego &wiata, sg
maszynami produkujacymi banalnoéé, codziennoéé, a mowise jezykiem filo-
zoficznym — tworzg, horyzont rozumienia”#. Czeéciowo zagadnienie to pod-
jelam w poprzednim rozdziale, analizujac odtwarzajacy i kreujacy charakter
medidéw. Stwierdzitam, ze dla wielu badaczy kultury wspéiczesnej media nie
tyle przedstawiajg rzeczywistodé, co ja wytwarzaja, W konsekwencji po-
wstaje kultura upozorowania, w ktérej rzeczywistoéé epoleczana miesza sie z
medialng (nawiazanie do pojecia hiperrzeczywistodci J. Baudrillarda).
Zbyszko Melosik zauwaza, Ze zycie we wepblczesnym Awiecie nabiera ,cha-
rakteru telewizyjnego”; ludzie zdobywaja swoje dodwiadczenia zyciowe
gléwnie przez kontakt z mediami®. Co wigcej — Zycie telewizyjnych postaci
jest, w przekonaniu odbiorcéw, bardziej interesujace niz ich zwykle, co-
dzienne Zycie. ,Fikeyjna przestrzen relacji telewizyjnej — pisze T. Szkudla-
rek — staje sig bardziej znaczgca od realnej przestrzeni zyciowego doswiad-
czenia”60,

Twércy poszczegblnych przekazéw dbaja, bowiem o ,medialny image”;
dbaja aby przekaz telewizyjny zawieral to wszystko, o czym marza, odbiorey.
Przykladem specyficznej wspélnoty powstalej pod wplywem przekazu me-
dialnego sg m.in. rozmowy prowadzone przez kobiety na temat aktualnych
wydarzen z zycia serialowych bohateréw. T. Szkudlarek stwierdza, ze ogla-
danie serialu moze stanowié akt wlaczenia sie do okreélonej spolecznosci —
~widzowie seriali przenosza dyskusje w nich prowadzone do dwiata realnego,
komentujg je i rozwijaja, spekulujg o mozliwych konsekwencjach, odtwa-
rzajg nie kohczgce sie koligagie i rodowody bohaterdw”sl, Jednym stowem —
Zyja zyciem serialu, nie swoim wlasnym. Zdarzaja sie jednak sytuacje, w
ktérej grupy odbiorcéw (tu: kobiety ogladajgce ulubione seriale) ,wypracujq®

4T Szkudlarek Media. Szkic z filozofii i pedagogiki dystansu, Krakéw
1999, s, 104, 118.

4 Zob. Z. M e 1 0 81 k, Mass media..., 8. 43-59.

80T Szkudlarek, dz. cyt., 5. 60.

51 Tamze, 8. 94.
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wilasne, odmienne od stworzonych przez profesjonalistéw standardy inter-
pretacyjne ogladenego programu (filmu, serialu). Wspélnota okazuje sie
wige bardzo silna, wytwarza bowiem wlasne, podzielane wspélnie z innymi
czlonkami grupy, interpretacie. W takiej sytuacjii mamy do czynienia ze
»wep6lnota interpretujacy”. Koncepcje te wykorzystata m.in. Janice Radway
w ewoich badaniach nad czytelniczkami powieéei romansowych?®2. Z koncep-
cja wepélnoty interpretujacej nie zgadza si¢ Paul Lichterman. Jego zdaniem
nie mozna uznawaé za podstawe budowsania trwalych i znaczacych wiezi
spolecznych jedynie spontanicznego, prywatnego i okazjonalnego czytania
(tu: ogladania). Wiezi spoleczne migdzy odbiorcami sa bowiem zbyt lugne,
rozproszone. Tworzg, one pozorng wepdlnote. Autor przyréwnuje koncepcje
kultury rozrzedzonej do metafory czastek rozrzedzonego powietrza — wia-
domo o nich, ze sg, choé ich nie widaé. Paul Lichterman dostrzega wiec
obecnoéé wspélnot tworzonych przez osoby czytajace te same lektury czy
ogladajace te same programy telewizyjne. Nie moina jednak, jego zdaniem,
méwié o wapblnocie w aspekeie bliskosdci, bezpodrednioseits.

Mozna pokusié gi¢ nawet o stworzenie pojecia wspdlnoty rozproszonej,
ktére juz w punkcie wyjécia zaklada rozbieznoéé. Z jednej strony, faktem sg,
tworzace si¢ wspblnoty odbiorcéw poszczegblnych przekazéw medialnych.
Ludzie czesto komunikuja sig ze sobs, uzywajac charakterystycznych sfor-
mulowail (np. swoisty jezyk serialowej rodziny Kiepskich), uzywajs, jedno-
znacznych gestéw, decydujs, sie na aktywne uczestnictwo w wybranych ofer-
tach telewizyjnych (udzial w audio-tele, korzystanie z ustug sms, udzial w
teleturniejach itp.). Z drugiej jednak strony, wspélnoty te to zbidr pojedyn-
czych, wolnych atoméw, nietworzacych zadnych grup spolecznych. Pozostaja,
wiec — jak powiedzialby P. Lichterman — rozproszone. Fizyczna odlegloéé
miejsc przestaje odgrywaé dominujacs role w kontakeie z innymi.

Jedna z konsekwencji konstruowania wspélnege éwiata przez media
jest powstanie tzw. kultury globalnej. Pojecie to wprowadzil Z. Melosik, a
kultura ta charakteryzuje sie nastepujacymi cechami;

— oderwanie od jakiegokolwick kontekstu (miedzynarodowy styl miast,
architektury, doméw towarowych);

52 Niezgodnoéé w ,ocenach” harlekinéw przez czytelniczki i przez krytykéw byla
przepastna. Profesjonaliéci dostrzegli w powieéciach romansowych bardzo proste i
naiwne przeslania na temat kobiecego poddatstwa czy seksualnej uleglodci. Nato-
miast czytelniczki odczytaly z tych samych powieéci przekaz m.in, o kobiecej aser-
tywnofci. Badania opisane przez B. Zie rkie wic z, Poradnik — oferia wirtualngj
pomocy, Krakéw 2004, 8. 161, na podstawie J. R a d w a y, Reading the Romans.
Women. Patriarchy, and Popular Literature, Chapel Hill, N.C. University Press of
North Carclina Press, 1984. .

8P Lichterma n, Self-help Reading as a Thin Culture, ,Media, Culture
and Society” 1992, vol. 14, cyt. za: E. Zierkie wic z, dz. cyt., 5. 162-168.
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— charakter ,bezczasowy” (jest oderwana od przeszloSei, nie ma histo-
rii);

— brak odwolati do jakichkolwiek tozsamoéci historyeznych, narodo-
wych, kulturowych (jest zawieszona w prézni) 54,

T. Szkudlarek méwi o procesie ,deterytorializacji”, tj. o rozerwaniu
zwigzku tekstu z ckreflonym miejscem w przestrzeni. ,Powierzchnia globu ~
pisze autor — staje sie coraz mniej zrdznicowana. Trwa proces swoistej dete-
rytorializacji §wiata, pozbawiania miejsc ich kulturowej specyfiki”%. Bardzo
obrazowo prezentuje sie istota kultury globalnej w wypowiedzi dziennikarza

"Pico Iyra: ,Naleze do calkowicie nowej generacji ludzi, plemienia wedrow-
cdw. Miegzkaricy bez miejsca zamieszkania, przejezdzamy przez kraje, jak-
byémy przychodzili przez drzwi obrotowe. [...] Jestem wielonarodows duszs,
na wielonarodowym globie. Mozemy iéé przez éwiat, jak przez jarmark cu-
déw, zabierajac coé na kazdym przystanku, traktujac éwiat jak supermar-
ket. Nie mamy doméw, mamy setki doméw”%6,

Tak rozumiana kultura zmienia tozsamoéé czlowieka — wytwarza tzw.
tozaamoéé przezroczysts, Osoba o takiej tozsamoéci staje si¢ niewrazliwa na
réznice kulturowe, dostrzega przede wezystkim to, co wspélne dla r6znych
miejsc i ludzi.

Podsumowujac, musze stwierdzié, ze bardziej jednak niz aspekt wapdl-
notowy mediéw interesuje mnie relacja migdzy odbiorca a nadawca przeka-
z6w medialnych. Dlatego tez w swoich rozwazaniach przede wszystkim sig-
gnetam do teorii interakcjonizmu symbolicznego. Mam nadziej¢, ze wybér
ten okaze sie pomocny w wyjadnianiu istoty i dzialania wepé6lczesnych me-
dibw.

M Z Melosik, Kullura instant..., 8. 26-28.

BT Szkudlarek, dz cyt, s. 60.

5% P, [ y e r, The Soul of an Intercontinental Wanderer, ,Harpes Magazine” April
1993, 8. 13-17, cyt. za: Z. M e lo s i k, op. cit., 8. 25.



