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Sylwia Stowiriska

MIEDZYKULTUROWE UCZENIE SIE W STYLU POP,
CZYLI JAK TALK-SHOW ,,EUROPA DA SIE LUBIC”
EDUKUJE DO WIELOKULTUROWOSCI

1. Rozumienie edukacji miedzykulturowej

W perspektywie edukacji calozyciowej takze media i zwigzana z nimi kultura popu-
larna s3 przestrzenia uczenia si¢. Typowym zjawiskiem popkultury’ jest talk-show.
»Europa da si¢ lubi¢” — konkretny przyklad tego gatunku telewizyjnego — bedzie
przedmiotem tego opracowania. Sprébuje zastanowié si¢ nad jego potencjalem z per-
spektywy edukacji migdzykulturowe;.

W analizie przyjmuje szerokie rozumienie edukacji jako uczenia sie i potrak-
tuj¢ ja jako proces przekraczajacy ramy instytucjonalne, dynamiczny, rozZproszony
i wszechobecny, staly, zwigzany z aktywnoscig jednostki, nie zawsze w pelni uswia-
domiony, dokonujacy si¢ w naturalnych interakcjach ze $wiatem i innymi ludZmi,
obejmujacy takze uczenie si¢ nieintencjonalne, prowadzacy do zdobywania nie tylko
nowej wiedzy i umiejgtnoéci, ale takze do zmiany postaw i redefinicji tozsamoéci?.
Zgodnie z takim stanowiskiem codziennoéé jest obszarem, w ktérym dokonuje sie
edukacja, a statym elementem owej codziennosci jest kultura popularna.

Projekt edukacji migdzykulturowej wiaze si¢ z przekonaniem, ze dzialania pe-
dagogiczne mogg przeciwdziala¢ wielu problemom ne¢kajagcym wspéblczesne zréz-
nicowane kulturowo spoleczeristwa. A zatem edukacja migdzykulturowa powinna
zmniejsza¢ konflikty na tle réznic, przeciwdzialaé nietolerancji, uprzedzeniom i wro-

! Okredlenia ,,popkultura” uzywam zamiennie z terminem , kultura popularna”. Kultury popu-
larnej nie utozsamiam z kulturg niskg i trywialng. Uznaje, ze obejmuje ona réznorodne fenomeny,
reprezentujgce rézne poziomy, s to wiec zjawiska zaréwno proste i nieskomplikowane, jak i nieba-
nalne i wyrafinowane w swej tresci oraz formie. Kategoria »popularny” oznacza tu zatem ,,dostepny’,
»powszechny”. Zob. W. Jakubowski, Kultura popularna jako obszar refleksji pedagogicznej, [w:]
Edukacyjne konteksty kultury popularnej, red. W. Jakubowski, E. Zierkiewicz, Krakow 2002, s, 13.

?]. Field, Badania nad calozyciowym uczeniem sig dorostych; tendencje i perspektywy w $wiecie
anglojezycznym, ,Terazniejszoéé-Czlowiek-Edukacja” 2001, nr 1; M. Malewski, Edukacja dorostych
w pojeciowym zgielku. Proba rekonstrukcji zmieniajgcej sig racjonalnosci andragogiki, [w:] Pedagogika
i edukacja wobec nowych wspélnot i réinic w jednoczgcej sig Europie, red. E. Malewska, B. Sliwerski,
Krakéw 2002; M. Malewski, Teorie andragbgiczne. Metodologia teoretycznosci dyscypliny nau-
kowej, Wroclaw 1998.
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goéci. Tak pojete zadania realizowane sg poprzez inicjowanie wzajemnych spotkan
i wymiane doswiadczen w kontakcie z innymi kulturami®. Edukacja migdzykulturowa
nie zmierza do usuwania réznic. Chodzi o uczenie si¢ akceptowania ich i rozumienia,
o budowanie $wiadomosci réwnorzednosci réznych kultur, o przygotowanie do eg-
zystowania w zréznicowanym kulturowo $wiecie, o wspieranie komunikacji migdzy
kulturami - kontaktéw wolnych od uprzedzen i stereotyp6w, sprzyjajacych wymianie
i wzajemnemu wzbogacaniu®,

Przyjmuje, ze edukacja migdzykulturowa nie jest jedynie procesem zamknigtym
w szkolnych murach. Dokonuje si¢ ona réwniez (przede wszystkim?) w sytuacjach
nieformalnych. Podkreslaja to autorzy koncepcji, wskazujac na codzienne kontakty
i spotkania przedstawicieli réznych kultur jako najbardziej warto$ciowe przestrzenie
uczenia si¢ migedzykulturowego. Istotnym elementem komunikacji, jaka dokonuje sie
w spotkaniach miedzykulturowych, jest réznica kulturowa. A proces komunikacji jest
mozliwy, gdy dostrzegane s3 réznice miedzy mng a Innym (Inny - czlowiek réznigcy
sie od nas)®.

Punktem wyjécia komunikacji miedzykulturowej, miedzykulturowego spotkania, jest
stan cechujacy sie obecnoscig dzielacych jej uczestnikow réznic norm, przekonan, wartosci,
wzoréw myslenia czy zachowania. [...] Z drugiej strony, aby mozliwa byla komunikacja, ko-
nieczny jest pewien poziom homogenicznoéci kulturoweje.

Program ,,Europa da si¢ lubi¢” jest plaszczyzng spotkania miedzykulturowego
w dwojakim sensie. W studio odbywa si¢ spektakl, podczas ktérego nastepuje spotka-
‘nie przedstawicieli réznych narodéw. Po drugie, widzowie przed telewizorami spoty-
kajg si¢ z odmiennoscig kulturows, tyle ze w sposéb zaposredniczony przez medium,
jakim jest telewizja. Podczas spotkania migdzykulturowego moze dokonywacé sie mig-
dzykulturowe uczenie si¢. Ma ono miejsce wowczas, gdy w kontakcie z czlowiekiem
innej kultury prébujemy zrozumie¢ jego odmienny ,,system orientacyjny” - wartosci,
sposéb myslenia i dziatania. Konieczna jest przy tym znajomo$¢ wlasnego systemu,
gdyz proces doswiadczania obcej kultury jest jednoczesnie procesem doswiadczania wia-
snej. Kontakt z inng kulturg pozwala postrzegac i poddawad refleksji cechy i elementy
wiasnej. Do$wiadczanie wlasnej i innej kultury splatajg si¢ w jeden proces miedzykul-
turowego przezywania $wiata’,

*B.Sliwerski, Wspolczesne teorie i nurty wychowania, Krakéw 1998, s. 289-290.

*M.S. Szymanski, Od pedagogiki dla cudzoziemcow do pedagogiki miedzykulturowej w Re-
publice Federalnej Niemiec — czyli modernizm i postmodernizm, {w:] Edukacja migdzykulturowa.
W kregu potrzeb, oczekiwan, stereotypdw, red. J. Nikitorowicz, Biatystok 1995, s. 102.

*D. Misiejuk, Komunikowanie si¢ z obcym, [w:] Kultury tradycyjne a kultura globalna. Kon-
teksty edukacji migdzykulturowej, red. ]. Nikitorowicz, M. Sobecki, D. Misiejuk, Bialystok 2001, t. 2,
s. 164.

¢ A. Kapciak, Komunikacja migdzykulturowa jako fenomen kultury, {w:] Komunikacja
migdzykulturowa. Zblizenia i impresje, red. A. Kapciak, L. Korporowicz, A. Tyszka, Warszawa 1995,
5. 189.

7 B.Sliwerski, Wspdkczesne teorie..., s. 293.
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Analizujgc talk-show z perspektywy projektu edukacji migdzykulturowej, staram
si¢ odpowiedzie¢ na pytanie: W jaki sposéb program przygotowuje do egzystencji
w zréznicowanym kulturowo $wiecie?

2. Poznajmy sig (i polubmy). Jak , Europa da sie lubi¢”
oswaja z innoscia kulturowa

Konwencja talk-show, wedle ktérej realizowana jest . Europa da sie lubié”, to gatu-
nek telewizyjny trudny do precyzyjnego scharakteryzowania, gdyz jego ramy sg plyn-
ne, a formula zmienna. Powstal w Stanach Zjednoczonych na poczatku XX wieku,
jest spadkobiercg programéw radiowych i to wlasnie okresla jego specyfike - polega
na rozmowie, w zwigzku z czym pojawiajace si¢ w literaturze przedmiotu okreélenie
»gadanie na ekranie” wydaje si¢ tu jak najbardziej na miejscu®.

W polskiej telewizji talk-show pojawit si¢ w latach dziewigédziesigtych. Dzis
kazda stacja telewizyjna emituje wlasne talk-show, ktére czestokro¢ plasuja sie wéréd
hitéw ogladalnosci. Popularne obecnie programy tego gatunku to m.in. »Rozmowy
w toku’, ktérego gospodynig jest Ewa Drzyzga (TVN), ,,Szymon Majewski show”
(TVN), ,,Kuba Wojewédzki” (Polsat), a takze »Europa da si¢ lubi¢” (TVP2).

Talk-show - jak juz wspomniano — opiera si¢ na rozmowie z zapraszanymi do
studia znanymi osobami, gwiazdami lub (w zaleznosci od formuly) tzw. zwyklymi
ludzmi. Przystuchuje si¢ jej publicznoé¢ zgromadzona na widowni, ktéra w tym
przedstawieniu ma takze swg role do odegrania; jej zadaniem jest wspétkreowanie
obrazu dobrej zabawy: bicie brawa, pokrzykiwanie, wyrazanie uznania lub dezapro-
baty. Publicznoé¢ glosno si¢ émieje, kolysze w rytm muzyki lub épiewa wsp6lnie
z gtéwnymi aktorami spektaklu piosenki. W niekt6rych programach, gdzie nie domi-
nuje duch zabawy, wiaczana jest ona do rozmowy, osoby z widowni zadajg pytania,
udzielajg porad i wygtaszaja komentarze.

W amerykariskiej konwencji talk-show jest programem autorskim, mocno skon-
centrowanym na osobie prowadzacej, ktéra jest kreowana na gwiazde programu, ma
wplyw na jego ksztalt i tematyke, sprawuje kontrole nad goéémi i publicznoscig w stu-
dio®. Czestokro¢ talk-show grajg na ludzkich emocjach, poruszaja tematy tabu, eks-
ploatuja sfer¢ zycia prywatnego zaproszonych, poruszajac najbardziej intymne spra-
wy i sklaniajac do zwierzen, w wielu podstaws jest plotkowanie. Innym rodzajem jest
talk-show polityczny (np. ,Co z t3 Polska?” T. Lisa i ,Teraz My” A. Morozowskiego
i T. Sekielskiego). Talk-show to program dostarczajgcy zabawy i rozrywki, ale w pew-
nym stopniu realizuje takze funkcje terapeutyczne i edukacyjne!.

* K. Guzik, Od Tele ~ Echa do Rozméw w toku - kariery gadania w telewizji, [w:] 30
najwazniejszych programéw TV w Polsce, red. W. Godzic, Warszawa 2005, s. 141-142,

* Ibidem, s. 146. B

YW.Godzic, Polski talk amerykatiski show, [w:] idem, Telewizja jako kultura, Krakéw 2002,
s. 115.
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Program , Europa da sie lubi¢” produkowany jest na licencji i emitowany na ante-
nie drugiego programu TVP od lutego 2003 roku. Emisje rozpoczgto zatem w przeded-
niu wejécia Polski do Unii Europejskiej. Rezyseruje go Leszek Kumariski, a prowadzi
— Monika Richardson. Do kazdego programu zapraszany jest go$¢ specjalny, znany
czlowiek - gwiazda, obywatel $wiata, osoba ze sfery show-biznesu, sportu, polityki,
kultury, mediéw oraz obcokrajowcy mieszkajacy w Polsce, zwigzani z naszym krajem
i méwiacy po polsku. Odcinki zorganizowane sg wokot réznych tematéw, hasta prze-
wodniego.

»Europa da sie lubi¢” zdobyla sobie bardzo duzg popularno$¢ wéréd widzéw.
Wedlug badari TNS OBOP wieczorne emisje ($rednia z okresu 16 lutego 2003 - 03
kwietnia 2004) zgromadzily przed ekranem prawie 4 mln widzéw. W roku 2004 $red-
nia ogladalnoé¢ programu byla wigksza o ponad 1,5 mln niz w roku poprzednim.
Jak podaja te Zrédta, chetniej ogladaja go kobiety niz mezczyzni, osoby z mniejszych
miast (do 100 tys.), powyzej 45 roku Zycia oraz osoby z wyksztalceniem $rednim
i wyzszym". W 2005 roku jego popularnoé¢ byla najwigksza. Wedle badan zrealizo-
wanych dla tygodnika ,,Polityka” przez IPSOS byt to najbardziej lubiany program roz-
rywkowy wérdd programéw podanych do wyboru, wskazalto na niego 27% pytanych.
W tym rankingu ,,Europa da sie lubi¢” wyprzedzita m.in.: ,Mamy Ci¢” (13%), »Spo-
tkanie z balladg” (8%), ,,Kube Wojewddzkiego” (8%), ~Smiechu warte” (7%), ,Kabaret
Olgi Lipinskiej” (6%)'%. To wla$nie w minionym roku ogladalno$¢ siegnefa 5 mln wi-
dzéw. ,Europa da si¢ lubi¢” stala si¢ jednym z najwigkszych hitéw telewizyjnej Dwoj-
ki. Natomiast w roku biezacym ogladalnos¢ obnizyta si¢ o milion widzéw. Program
najprawdopodobniej zniknie z raméwki. Gorsze wyniki ogladalnosci i zmegczenie wi-
dzéw formulg podawane sg jako argumenty za zakoriczeniem nadawania programu.
Wedle Niny Terentiew Nie ma juz takiego zainteresowania Europg, jak przed akcesjg
Polski do Unii i tuz po niej®.

Szukajac odpowiedzi na pytanie, jak analizowany talk-show przygotowuje do eg-
zystowania w zréznicowanym kulturowo $wiecie, koncentruje si¢ przede wszystkim
na tym, w jaki sposdb wspiera on, szczegdlnie istotny na tle zjawisk integracyjnych,
proces poznawania i rozumienia Innych. Wiedza o Innych jest warunkiem powodze-
nia integracji. Niezrozumienie i niedoinformowanie rodzi Ik, strach, frustracje i w takiej
atmosferze spoleczeristwo traci swobodg kreatywnosci i mozliwosci rozwoju, pisze Jerzy
Nikitorowicz'. Spotkania miedzykulturowe to najwazniejsze Zr6dla wiedzy o Innych.
A zatem, jakg wiedzg o nich kreuje program ,,Europa da si¢ lubi¢”? Czy przysposabia
on dzigki niej do kontaktéw miedzykulturowych wolnych od uprzedzen i stereotypéw?

" http://www.tns-global.pl/2004-04,

12 K. Lubelska, Smiechu niewarte: rozrywka w TV, ,Polityka” 2005, nr 12.

® .Europa da si¢ lubi¢” zniknie z wizji, http:// wirtulanemedia.pl, 2006.04.21.

“]. Nikitorowicz, Projektowanie edukacji migdzykulturowej w perspektywie demokratyzacji
i integracji europejskiej, [w:] Edukacja migdzykulturowa w wymiarze instytucjonalnym, red. J. Niki-
torowicz, M. Sobecki, Bialystok 1999, s. 31.
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Na czym polega tu oswajanie ,,Innosci” kulturowej? Czy 6w talk-show w jakié spos6b
prébuje przyczynia¢ sie do przezwycigzania barier i uprzedzefi?

Prébujac odkryé, jakiej wiedzy poszukuje sie ,,gadajac” w programie, analizowa-
tam pytania zadawane przez prowadzgcg. Wszak ona wystepuje tu w roli ,,poszuki-
wacza’ wiedzy o Innych, osoby, ktéra odkrywa przed widzami nieznane (?) obszary,
prowokuje sytuacje majace stuzy¢ wzajemnemu poznaniu (i polubieniu si¢). Pytania
s wyznaczone ramg danego tematu. Zas temat (dotyczacy spraw istotnych dla kaz-
dego Europejczyka'®) — przewodni watek rozmowy - to pretekst do ujawnienia podo-
bieristw i réznic kulturowych, wzajemnych nastawieri i wyobrazen o sobie i Innych. To.
pretekst do odnalezienia tego, co uczestnikéw-przedstawicieli réznych narodéw laczy,
co jest wspdlne i zbliza oraz do uwypuklenia tego, co odmienne, typowe dla danego
narodu, inne, a w zwigzku z tym ciekawe, interesujgce, intrygujace, zaskakujace. Oto
przykladowe tematy programéw z ostatnich miesiecy: ,,Europa na stanowisku”, ,Zdra-
stwuj Europo!’, ,Vive la France!”, ,,Europa wigilijna’, ,,Europa Sylwestrowa’, ,,Europa
na emeryturze’, ,Europa @com’, ,,Europa fachowcéw”, ,Guten Tag’, ,Malzenistwo po
europejsku’, ,,Europa w karnawale’, ,,Europa kontra Ameryka’, ,Viva Espaiia!”, ,Europa
zakompleksiona’, ,,Batkariski kociol”, ,Wiosenna Europa’, ,,Europa na diecie’, ,,Europa
wikingéw”, ,,Europa na zasitku’, ,,Europa uczciwa’, ,,Europa futbolowa”.

Osadzone w ,,europejskich” tematach pytania s3 standardowe i w prawie kazdym
odcinku skrojone wedle podobnego wzorca. Wylonitam wsréd nich kilka najwazniej-
szych grup.

Po pierwsze s to pytania wedle formuly: Jak to jest w waszych krajach?/ Jacy wy
jestescie? Sytuuja si¢ one na plaszczyZnie ogdlnej. Przyktadowo: Czym jest uczciwosé w
waszych krajach? Jakie sg u was narodowe kompleksy? Co w waszych krajach oznacza
kabaret? Czy w waszych krajach maléeristwo przezywa kryzys? Jak obchodzicie Sylwestra
w waszych krajach? Jakie sprawy codzienne zatatwia sig dzis w waszych krajach przy po-
mocy telefonu komdrkowego, Internetu, komputera? Pytania te stawiajg cudzoziemca w
pozycji eksperta, ktdry zna wszelkie trendy i zjawiska w swoim kraju. Ukierunkowuja
one odpowiedz tak, aby uczestnik kreélit ujednolicony obraz typowego podejécia do
danego zagadnienia, zachowania w okreslonych sytuacjach, powszechnie obowiazu-
jacego stanowiska. Czyli: typowy Niemiec uwaza, ze ...; Francuzi spedzaja Sylwestra
tak a tak.... Malzenistwo dla typowego Fina znaczy..., We Wloszech na Boze Naro-
dzenie wszyscy... Te pytania s takze okazja do szkicowego zaprezentowania danego
zjawiska i problemu ~ sposobu spedzania $wiat, ochrony érodowiska, systemu eme-
rytalnego, technologii, systemu pomocy spotecznej, kuchni narodowej itd. Nie daja
jednak szansy na nakreélenie ztozonosci i zréznicowania danej kwestii.

Drugi typ pytari miesci si¢ w formule: Jak to jest u nich?/ Jacy sg oni? Zoriento-
wane s3 one na ujawnienie nastawieni do Innych i wyobrazefi o nich, dotyczg tak-
ze wzajemnych relacji i doswiadczeri z Innymi. Chodzi wigc o to, co Niemcy mysla

15 http://ww2.tvpipl
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o Francuzach, jak Grecy oceniajg Niemcéw, czego Wlosi zazdroszczg Hiszpanom itd.
Mieszczg sig tu takie pytania, jak: Czego inne narody mogg nauczy¢ sig od Ameryka-
now? Jak Niemcy sprawdzajg sig jako sgsiedzi? Z czego mogg byé dumni wspélczesni
Francuzi, a czego powinni sig wstydzi¢? Co jest absolutnie potrzebne Hiszpanowi do
szczgscia? Po czym poznajecie prawdziwego Wlocha?

Trzecia grupa to pytania skonstruowane wedle wzorca: Jak to jest w Polsce (u
nas)?/ Jacy sg Polacy(my)? One sklaniaja uczestnikéw do poréwnan, do ujawniania
znajomosci Polakéw, popisania si¢ wiedzg o Polsce, o rodzimych zwyczajach, trady-
cjach. A wigc chodzi o to, co mysla o nas Inni. Pytania te s pretekstem do przejrzenia
si¢ w oczach Innych. Np. Jak poréwnujecie uczciwosé waszych narodéw i uczciwosé
Polakéw? Czy waszym zdaniem Polacy majg kompleksy? Czego byscie zyczyli waszym
rodakom i Polakom? Jak oceniacie polski kabaret? Jak Polacy sig relaksujg?

Kolejny typ pytan mozna krétko nazwac: Jak to jest u ciebie?/ Jaki ty jestes?. Tu
z kolei mamy do czynienia z przejéciem na plaszczyzne prywatng. Uczestnik powi-
nien ujawni¢ wlasne, osobiste zdanie, opowiedzie¢ o swoim nastawieniu do Inter-
netu, francuskiej kuchni, o wlasnych do$wiadczeniach z przetozonymi czy o swoich
kontaktach z Niemcami. W tej grupie przykladowe pytania to: Jakiego szefa wolicie
kobietg czy mezczyzne? Jakie wy macie kompleksy? Jakie byly wasze osobiste sukcesu
i porazki, marzenia, ktére spelnily sig i nie spelnily w roku 20052 Jakie bylo wasze najza-
bawniejsze/ najdrastyczniejsze przezycie z komputerem? Jakie sq wasze osobiste kryteria
uczciwosci?

Pytania s przygotowane z géry i doé¢ przewidywalne. Raczej nie ma tu miejsca
na kwestie spontanicznie wyplywajace z toku rozmowy, aczkolwiek i takie niekiedy
si¢ pojawiajg (cho¢ nalezy pamigta¢ ze w talk-show spontanicznos¢ jest wyrezysero-
wana). Stuza one rozstrzygnieciu jakiegos$ sporu, wyjaénieniu znaczenia, a nie mo-
dyfikuja istotnie wyznaczonego scenariuszem toku rozmowy. Trudno tez uznaé, ze
poglebiaja problem. Generalnie za$ wszystkie pytania w programie majg charakter
powierzchowny, ogélny i luzny, nie s3 obligujace. Prowadzaca nie drazy tematu, nie
koncentruje si¢ na fragmentach wypowiedzi, ani nie zatrzymuje na nich po to, by
wejs¢ w problem glebiej, ujawnic jego zlozono$¢ i réznorodnoéé czy niejednoznacz-
nos¢. Jasne i nieskomplikowane pytania wymagajg takich samych odpowiedzi. Poza
tym formuta programu wyklucza poruszanie spraw trudnych, powaznych, kontro-
wersyjnych i niepokojacych, cho¢ niewatpliwie i takie s3 we wspélczesnej Europie
obecne. Pytania sytuujg rozmowe w bezpiecznym obszarze spraw wprawdzie bliskich
kazdemu, ale niewywolujacych negatywnych emocji, niezagrazajacych pogodnej at-
mosferze programu.

Wypowiedzi uczestnikéw, cho¢ ujete ramg pytan, maja charakter bardzo swo-
bodny i niekiedy luzno zwigzany z problemem. Formula nakazuje, by byly zabawne,
w lekkim i dowcipnym tonie, mile widziane s3 zarty. Niekiedy wrecz powstaje wraze-
nie, Ze pytanie jest pretekstem do opowiedzenia wesolej historyjki. Wypowiedzi tym
bardziej $miesz3, ze méwione s3 w ,,kaleczonym” jezyku polskim, s3 okazja do ko-
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micznych przejezyczen i pomylek, zmagan z polskimi formami gramatycznymi oraz
wymowg. Rozmowa nie stanowi pola szokujacego zderzenia kulturowego, wszystko
potraktowane jest na luzie, w sposéb fatwy, lekki i przyjemny, a nawet uproszczony,
stowem w stylu pop. Pytan nie traktuje si¢ zupelnie na powaznie, a wigc i wypowiedzi
nie muszg by¢ serio. Temat6w si¢ nie drazy, nie analizuje, tu sie gada, papla, blaznuje,
opowiada anegdoty, niezaleznie od tego, czy tematem jest system emerytalny, euro-
pejskie kompleksy czy balkarski kociot.

Zgodnie z zalozeniem programu obcokrajowcy prezentuja w naturalnej (cho¢
wyrezyserowanej) sytuacji rozmowy informacje o swoich krajach. Najczeiciej jest to
wiedza potoczna, na poziomie przewodnika turystycznego, zawierajaca ciekawostki
i opisy tego, co atrakcyjne, nawet w pewnym stopniu egzotyczne. W celu nadania
informacjom wigkszej wiarygodnosci stosowany jest niekiedy zabieg przytaczania
statystyk i danych z badan: np. Monika Richardson: Jezyk niemiecki to jezyk najpow-
szechniej uzywany w Europie [...). Jest to jezyk, ktérym wtada az 100 min Europej-
czykow; Hiszpania to bardzo dynamicznie rozwijajgca sig gospodarka, 44 min miesz-
katicow, trzecie co do wielkosci paristwo w Europie. Banito Leon Alfonso: Wediug ba-
dari Hiszpania jest drugim krajem w Europie, ktéry najwigcej pracuje. Steffen Moller:
W 2005 roku 300 mld euro utracita niemiecka gospodarka z powodu pracy na czarno,
26% Niemcow oszukuje przy podatkach.

W sumie widz otrzymuje mozaike rozmaitych wiadomosci, ogélnikowych, i nie-
specjalnie spéjnych czy logicznie uporzadkowanych, przesyconych potocznymi wy-
obrazeniami i emocjami. Zestawione ze soba wypowiedzi reprezentantéw réznych
krajéw daja okazje do natychmiastowych poréwnan i przekomarzan, ktére intensyfi-
kujg chaos rozmowy, ale takze wywoluja wrazenie naturalnego, spontanicznego dys-
kursu.

Analizujac obraz innych narodéw kreslony przed widzem stwierdzitam, ze caloé¢
opiera si¢ na nieustannym odwolywaniu si¢ do znanych stereotypéw. Dowiadujemy
si¢ wiec, Ze Rosjanin to dusza czlowiek, serdeczny i otwarty, pije wédke ,,stakanami”;
ze Anglik woli by¢ uprzejmy i grzeczny niz szczery, przez co méglby kogos urazié; ze
Grek robi co chce i kiedy chce, wiec nie obchodzg go zakazy; ze Niemcy przestrzegaja
przepisow, wszystko planuja (Teofilos Vasidis: Niemiec juz dzis planuje, gdzie péjdzie
na obiad za trzy lata), s3 zdyscyplinowani i punktualni, nie maja poczucia humoru
i maja fatalng kuchnig; Finowie s prostolinijni i niezwykle uczciwi, bardzo przy-
wigzani do najnowszych technologii; Wtosi sg leniwi (Paolo Cozza: pracowad nie lu-
big, mnie meczy, mnie nudzi, mam dwie lewe rece; Uwielbiam pracg, kocham prace,
moge siedzieC i patrze¢ na pracg godzinami), cenig tradycje, lubig dobrg kuchnie, s3
»macho”; ze Hiszpanie s przystojni i majg powodzenie u kobiet, s3 bardzo rodzinni
i lubig si¢ bawi¢ (Steve Terret: Jak wyglgda przecigtny Hiszpan? - pracuje dziesigé go-
dzin - miesigcznie, Spi 10 godzin — codziennie, pije dwa litry wina i co godzing $piewa
albo ,,La bamba” albo ,Macarena”); dla Francuzéw kuchnia jest jak religia, s3 dumni
ze swojej kultury, zadowoleni z siebie i brak im samokrytyki itd.
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Mozina wiec stwierdzi¢, ze program jest zrédlem wiedzy przesyconej stereotypa-
mi, ktére stuza zabawie, z ktérych widz si¢ émieje, cho¢ nie zawsze wyémiewa. Pojawia
si¢ zatem pytanie: Jak rozrywkowa formuta programu ma sig do jego zatozonej idei?

3. ldea programu — uczy¢ (ale przede wszystkim bawi¢)

TVP na swoich stronach internetowych deklaruje, ze ,,Europa da si¢ lubi¢” to
program rozrywkowy, ktérego ideg jest przyblizenie kultury i dnia codziennego Euro-
py oraz jej mieszkarncoéw's. Serfujac po stronie Dwéjki, mozna napotkaé zaprosze-
nie do programu, takze zawierajace jego zalozenia: Dowiedz sig wigcej o Europie
z pierwszej reki! Zagraniczni goscie opowiadajg o swoich ojczyznach. Mozna tam
réwniez przeczytac: , Europa da sig lubic” to program rozrywkowy, w ktérym spo-
tykajq sig mlodzi ludzie z réznych krajéw Unii Europejskiej i w luznej atmosferze
rozmawiajg o sprawach istotnych dla kazdego Europejczyka: o tym, co nas lgczy,
a co dzieli, w czym jestesmy do siebie podobni, a jakie réznice nas fascynujg".

Monika Richardson przedstawia misj¢ programu nastepujaco: [...] oswoié
nas z codziennym zyciem obcokrajowcéw, tych z Europy Zachodniej, ktérym za-
wsze trochg zazdroscilismy i ktérym nigdy nie ufalismy. Pokazaé, ze to normalni
ludzie, Ze nami nie gardzg, ze nie chcg nas wykupié, ze nie bojg sie nas, a nawet
cheg uczyé sig polskiego jezyka [...]'.

Swoistym manifestem programu - oczywiécie w stylu pop — jest piosenka roz-
poczynajjca i koficzaca go, ale takze przewijajaca sie w jego trakcie. Jej tekst do mu-
zyki Ludwika von Beethovena ,,Do Elizy” napisat znany autor piosenek i kompozytor
Jacek Cygan, a wykonuje j3 popularny piosenkarz Krzysztof Krawczyk. Juz pierwsze
slowa zapowiadaja, Ze my widzowie bedziemy goscié u siebie dzigki programowi Eu-
ropg — a wlasciwie Europejczykéw, poznamy jg i polubimy: Europo witaj nam /z nami
sigd?, zdejmij plaszcz./Europo witaj nam/ i sig daj, lubi¢ daj. Krzysztof Krawczyk za-
powiada, ze chodzi o to, by si¢ pozna¢, zblizy¢ do siebie i wyzby¢ poczucia obcosci:
Niech to, Ze kto$ jest inny tak/nie znaczy, e jest obcy nam./Poznajmy sig, to szansa, ze/
dobrego co$ wydarzy sig. Ow manifest glosi: witamy ci¢ Europo, zapraszamy, jeste$my
otwarci i goscinni, chcemy ci¢ poznat, jeste$my ciekawi Innoéci, odmiennosci, spraw
europejskich i mamy nadziejg, Ze integracja stanowi dla nas szanse. Emisjg programu
rozpoczgto kilka miesigcy przed referendum w sprawie wstapienia Polski do Unii Eu-
ropejskiej i rok przed akcesja, a wigc zadanie budowania pozytywnego nastawienia do
Europy i do integracji jest tu oczywiste.

Jak przystalo zatem na program emitowany w telewizji publicznej talk-show
»Europa da si¢ lubi¢” deklaruje misj¢ edukacyjng. Mozna ja uja¢ w kilku punktach:

¢ http://www.telemagazyn.pl/program, 2006.08.20.
7 http://ww2.tvp.pl
'® Monika Richardson - jestem Europejkg, http:// farmacjaija.pl, 05/2005.
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- oswajanie z réznicami kulturowymi,

- rozbudzenie zainteresowania innymi kulturami,

~ przekazywanie wiedzy na temat innych kultur,

— poszukiwanie wspélnej plaszczyzny porozumienia i podobieristw,

- budowanie pozytywnego nastawienia do integracji europejskiej.

Jednak mimo deklarowanych szczytnych celéw i szlachetnej misji ,,Europa da
si¢ lubi¢” jest przede wszystkim programem rozrywkowym. W przeciwieristwie do
formuty programu w Niemczech, gdzie akcent polozony zostat na wymiar publicy-
styczny, polska telewizja publiczna zdecydowanie nadala mu charakter rozrywkowe-
go spektaklu®®. Spektakl kreuje atmosfere beztroskiej zabawy, w ktérej najwazniejsza
role ogrywaja narodowe stereotypy. Ale czy na tym koticzy si¢ ich rola stereotypow
w omawianym talk-show?

4. Stereotypy daja si¢ lubic. Rola stereotyp6w w programie

Stereotyp w literaturze opisywany jest jako uproszczony, schematyczny obraz
(reprezentacja) 0s6b, grup spolecznych, stosunkéw spotecznych?. Wiréd cech ste-
reotypdw wymienia sie:

— poznawczy (Scidlej apoznawczy) charakter, ubdstwo tredci, nieweryfikowal-

noé¢, uproszczenie,

- silne nasycenie afektem,

- subiektywna pewnos¢ co do poprawnosci tresci reprezentacji, a zarazem nie-

adekwatnos¢ tresci obrazu do rzeczywistosci,

- trwaloé¢, malg podatnoéé na zmiany, sztywnosc,

- nadmierng generalizicj¢, przekonanie, ze egzemplarze objete stereotypem s3

zasadniczo takie same,

- spoleczne podzielanie?.,

Wspélczesnie psychologia proponuje indywidualne podejécie do stereotypow,
czyli glosi, Ze moga one istnie¢ w umystach jednostek niezaleznie od tego, w jakim
stopniu s3 podzielane przez czlonkéw zbiorowosci2,. Mirostaw Kofta i Aleksandra Ja-
sifiska-Kania pisza, ze stereotypy

z jednej strony sg elementami kultury zbiorowosci, z drugiej za§ - skladnikami indywidual-
nego wyposazenia psychologicznego jednostki: decyduja one w istotnym stopniu o tym, jakie
znaczenie nadaje ona dziataniom innych ludzi (np. jakie intencje im przypisze, jakich cech cha-

' K. Lubelska, Gwiazdy i gwizdy, ,Polityka” 2006, nr 16, s. 65.

®W. Lukaszewski, B. Weigl, Stereotyp stereotypu czy prywatna koncepcja natury ludz-
kiej?, [ w:] Stereotypy i uprzedzenia. Uwarunkowania psychologiczne i kulturowe, red. M. Kofta,
A. Jasifiska-Kania, Warszawa 2001, s. 44.

X Ibidem, s. 45.

# M. Kofta, A. Jasiiska-Kania, Wstgp. Czy mozliwy jest dialog migdzy spoleczno-kul-
turowym a psychologicznym podejiciem do stereotypow?, [w:] Stereotypy i uprzedzenia...,s. X,
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rakteru si¢ domysli). Okreélona interpretacja zachowan innych wywiera z kolei istotny wplyw
na relacje interpersonalne jednostki ze ,swoimi” i z ,obcymi”, decydujac zaréwno o samej
checi podtrzymania kontaktu, jak i o tym, w jakim stopniu czlowiek zdolny jest do wspélczucia
i pozytywnego dzialania na rzecz jednych i drugich®.

Stereotypy odgrywaja role narzedzi poznania — wplywaja na przebieg proceséw
uwagi, zapamigtywania informacji i wydobywania ich z pamieci; na procesy inter-
pretowania zachowarn innych, wyciggania wnioskéw na temat dyspozycji charaktero-
logicznych, postaw i uzdolnien lezacych u podloza zachowan; pozwalaja na szybkie,
oszczgdne, ale jednoczeénie powierzchowne przetwarzanie informacji; znajduja sie
poza bezposrednia podmiotows kontrolg (aktywizuja si¢ ponizej progu $wiadomej
uwagi)*. Stereotypy s3 koniecznym warunkiem dziatania w $wiecie spolecznym,
pisze Ida Kurcz?. Stanowia one mechanizm przetwarzania informacji spolecznych,
pozwalajacy na szybkie i automatyczne dokonywanie ocen, podejmowanie, decyzji
i dzialari w sferze stosunkéw miedzyludzkich?. Stereotypy sa sztywne i odporne na
zmiang, ale ich zmiana jest mozliwa w pewnych granicach i okreglonych warunkach?.
Nie jest za$§ mozliwe ich wyeliminowanie, gdyz s3 niezbywalnym skladnikiem ludz-
kiego sytemu poznawczego®.

Nalezy podkresli¢, ze sg to obrazy skrétowe i upraszczajgce rzeczywistoéé, co nie
znaczy, ze zawsze falszywe. Dzieli si¢ je na pozytywne i negatywne?,

Czemu sluzg stereotypy w programie ,,Europa da si¢ lubi¢”? Czy s tylko punk-
tem wyjécia dla zartéw, osnowg anegdot i pretekstem do przekomarzania si¢ uczestni-
kow? Ta rola w programie rozrywkowym jest istotna, moze nawet pierwszoplanowa.
Ale $mianie si¢ ze stereotypéw i dawanie do zrozumienia, ze zaktamuja rzeczywistoéé,
na pewno ich nie zlikwiduje, nawet ich modyfikacja przez taka strategie wydaje sie
malo prawdopodobna. W zwigzku z tym nasuwa sie teza, ze program eksploatujac
stereotypy na kazdym kroku, traktujac je na wesoto, z przymruzeniem oka, pozwa-
lajac widzowi beztrosko si¢ bawi¢ przy ich pomocy, raczej moze je utrwalaé. Choé¢
czgstokro¢ w notatkach do programu, skrétach na stronach internetowych pojawiaja
si¢ deklaracje typu zweryfikujemy stereotyp Niemca, trudno nie ulec wrazeniu, Ze jest
on nieustannie umacniany, chocby przez rekwizyty czesto towarzyszace Steffenowi
Méllerowi: bawarski kapelusz z piérkiem, niekiedy tzw. ,Lederhosen’, czyli charak-
terystyczne bawarskie spodnie ze skéry. Wprawdzie jest w tym pewna prowokacja
i przekora, tym bardziej, ze osoba Steffena Moéllera wyréznia si¢ zdecydowanie auto-
ironicznym dystansem do swojego narodu i wyobrazen na jego temat. Obawiam si¢

2 Ibidem, s. X1I.

* Ibidem, s. 13.

% 1. Kurcz, Zmiana stereotypow, [w:] Stereotypy i uprzedzenia..., s. 8-9.
% Ibidem, s. 9.

7 Ibidem, 5. 9-22.

 Ibidem, s. 17.

? Ibidem, s. 5.
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jednak, Ze intencje te nie zawsze s3 odczytane. W programie nie ma miejsca ani czasu
na dekonstrukcje stereotyp6w na serio.

Nie znaczy to jednak, iz uwazam, Ze zabawa, jaka odbywa si¢ w tym talk-show,
moze jedynie utrwala¢ stereotypowe wyobrazenia o Innych, a sam program pod ha-
stami zblizania i oswajania z Innoscig, wylgcznie przekazuje wiedze o Innych potocz-
ng, uproszczong, przepetniong schematami i kliszami, wobec czego trudno byloby
mé6wi¢ o wspieraniu poznawania i rozumienia Innych, Nie uwazam tez, ze pozosta-
wia ludzi niezmienionych z ich sztywnymi schematami poznawczymi, utrwalonymi
nastawieniami, skostniatymi przekonaniami, czy nawet uprzedzeniami ~ w kazdym
razie nie we wszystkich przypadkach tak by¢ musi. Przypuszczam, ze moze by¢ takze
inaczej. Dostrzegam bowiem pewne strategie, kiére odczytuje jako (intencjonalna?)
probg modyfikowania stereotypowych mnieman widza.

Badacze problemu uwazajg, ze choé stereotypéw nie mozna catkowicie zlikwido-
wac, to mozna je zmienia¢. Analizujac opisywane w literaturze przedmiotu koncepcje
zmiany stereotypéw zauwazytam, Ze pewne proponowane przez nie sposoby modyfi-
kowania stereotypéw mozna odnalezé w programie ,,Europa da si¢ lubi¢™,

Pierwsza koncepcja — kontaktu - proponuje doprowadzanie do czgstych, bliskich
kontaktéw czlonkéw réznych grup spotecznych i narodowosciowych. Kontakty po-
zwalajg na poznanie si¢, zgromadzenie informacji o Innych, ktére beda podwazaly
stereotyp. Najefektywniejsze kontakty to te, ktére opierajg si¢ na wspélpracy, wza-
jemnej zalezno$ci w osigganiu wspélnego celu. Wprawdzie w programie ,,Europa da
sig lubic” dominuje wiedza powierzchowna i banalna, lecz dlugotrwala emisja wy-
trwalemu i skrupulatnemu widzowi w pewnym stopniu data okazje do wytuskiwania
i stopniowego gromadzenia rozmaitych informacji z réznych dziedzin zycia Europej-
czykéw. Cho¢ akcentowany przez autoréw koncepcji wymég wsp6lpracy nie znajduje
tu doslownie zastosowania, to 0 wspdlnym celu mozna méwié ~ jest nim integracja
europejska.

Pozostale koncepcje - dekategoryzacji i rekategoryzacji - opieraja na zalozeniu
manipulowania kategoriami. U ich podstaw lezy teoria spofecznej tozsamosci, pod-
kreslajgca koniecznoé¢ rozwoju u jednostki takze tozsamodci grupowej, przynalezno-
$ci do jakiego$ ,,My”

Wedle koncepcji dekategoryzacji zindywidualizowane kontakty miedzy czlon-
kami grup rozmywajg granice pomiedzy kategoria swoich i obcych, co prowadzi do
zmiany stereotypu obcej grupy. Ten mechanizm odnajduje takze w analizowanym
talk-show. Spotkanie migdzykulturowe, w ktérym uczestniczy widz, to spotkanie
z pojedynczym cziowiekiem: Steffenem Mollerem, Stevem Terretem, Dimitrijem Strel-
nikoftem, Conrado Moreno, Elisabeth Duda itd. Program bazuje na sytuacjach, ktére
u$wiadamiajg widzowi, e ,Oni” whasciwie s3 tacy jak ,,My”. Lubig sie bawi¢, majg po-
czucie humoru, maja podobne problemy z komputerem, narzekajg na podatki, zartujg
z tesciowej, uwielbiajg Boze Narodzenie i podobne.

* Ibidem, s. 14-16.
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Koncepcja rekategoryzacji proponuje za$ tworzenie kategorii nadrzednej, do kté-
rej nalezg obie grupy i ktérej cele obu grupom s3 wspolne. To mechanizm podstawowy
dla,,Europa da si¢ lubi¢”, buduje on bowiem kategorig Europejczykéw, do ktérej naleza
i goscie programu, i widzowie. WspSlnym celem jest dobro Europy. ,My” szczegélnie
tatwo wyakcentowac, przeciwstawiajac mu ,,Oni”. Jeden z programéw, a mianowicie
»Europa kontra Ameryka’, wykorzystat ten zabieg szczegélnie mocno. Caly odcinek
opieral si¢ na podziale na Europejczykéw (My) i Amerykanéw (Oni), na rywalizacji
na osiggniecia, bitwie na stereotypy i udowadnianiu Amerykanom (pierwszy raz w
programie) wyzszosci Europejczykéw. Rzecz jasna wszystko z przymruzeniem oka.
Serio wigc takze nie mozna potraktowac szlachetnego zatozenia odcinka ujawnionego
na zakoriczenie programu przez Monike¢ Richardson: No céz, mam nadzieje, ze dzigki
naszemu spotkaniu ta odleglos¢ migdzy Europg a Amerykg zmniejszylta sig choé o mili-
metr. Watpliwe, Zeby ten odcinek zblizyl Europejczykow i Amerykanéw nawet o czeéé
milimetra, za to przypuszczalnie wobec tak jasno okreslonego Innego zblizyt do siebie
samych Europejczykow. J

Cho¢ ,,Europa da si¢ lubi¢” nie jest Zrédlem rzetelnej wiedzy o innych kulturach,
a operujac informacjami powierzchownymi, uproszczonymi, ,fatwymi i przyjemny-
mi’, raczej nie przyczynia si¢ do lepszego rozumienia ich cech-wartoéci, sposobéw
dziatania i my$lenia, to jednak w pewien sposéb przygotowuje do wielokulturowoéci.
Zmianie stereotypowych nastawiefi stuzy tu nie tyle przekazywana wiedza, co atmos-
fera pozbawiona napigcia, Igku i frustracji*'. Klimat zabawy, luzu i beztroski, ktéry
kreuja sympatyczni, otwarci uczestnicy, sprzyja przyjemnemu spotkaniu z innoscia
kulturows, pozytywnym nastawieniom wobec Innych, ktérzy czestokro¢ okazujg sie
. »tacy jak My, stopniowemu rozmywaniu podziatu na ,,swoich” i ,,obcych”, reduko-
waniu nieufnosci. Trudno uznag, ze ten talk-show sklania do glebszej, powaznej re-
fleksji nad réznicg kulturows i wlasng tozsamoécig, ale moze rozbudzaé i wzmacniaé
pozytywne uczucia i skojarzenia oraz zainteresowanie wobec przedstawicieli innych
kultur. Wynikajgce z tego pozytywne, bardziej otwarte nastawienie moze by¢ dopiero
pierwszym krokiem, wstepem do poznawania i rozumienia innosci kulturowej.

3 Ibidem, s. 16.
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POP STYLE INTERCULTURAL LEARNING,
OR HOW THE POLISH TV SHOW , LIKEABLE EUROPE”
— EDUCATES FOR MULTICULTURALISM

Summary

From the perspective of the life-long education, the media and popular culture connected with
them have become a learning space. The subject matter of this article is the analysis of the pop
culture phenomenon, namely the talk-show ,.Europa da sig lubi¢” (likeable Europe) from the
point of view of its educational potential. While seeking the answer to the question — how the
analyzed talk-show prepares for existence in a culturally diverse world — the author focuses,
most of all, on the way in which the show supports the process of recognizing and understand-
ing “the others” On one hand, the talk-show proves to be a source of banal knowledge, saturat-
ed with stereotypes that are supposed to provide simple fun and entertainment. Since mocking
the stereotypes and implying that they distort reality is not an effective way of eliminating nor
yet modifying them, the obvious conclusion would be that the show strengthens those stere-
otypes. However, on the other hand, there are some strategies present in the show that can be
treated as an attempt to modify the viewer’s stereotypical beliefs. Firstly, it is a strategy of inter-
actions between members of different national groups, providing information about the others
and challenging the stereotypes. Secondly, it is a strategy of melting the boundaries between
“us” and “them’, and thirdly - of establishing a primary category, that is “We”, which includes
both groups with their common goals.

Though the shows like the discussed one, do not encourage serious reflection on cultural
differences and own identity, they can, to some extent, reinforce positive feelings, behaviors
and interests towards cultural otherness. The resulting more open attitude could only be “the
introduction” to recognizing and understanding cultural otherness.



